OPAS VIDEON OSTAJALLE

Mista maksat, kun
ostat videon?

Yritysvideon ostajan rehellinen opas: hinnat,
tarjousten vertailu ja sudenkuoppien valttdminen
selkealla kielella.

Ymmarra, mista hinta muodostuu. Pyyda tarjoukset, joita voi
vertailla. Valta klassiset yllatykset.

YRITYSKUVAAJAT

Kaikki oppaan hintaesimerkit ovat suuntaa antavia havainnollistuksia, eivat markkinahintoja. Oikeuksia ja
sopimuksia kasittelevat osiot valmistavat kysymaan oikeat kysymykset, eivatka ne ole juridista neuvontaa.
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JOHDANTO

Kaksi tarjousta, sama video?

Kuvittele tilanne. Olet pyytdnyt tarjouksen yritysvideosta kahdelta tekijalta.
Ensimmadinen tarjous on 2 400 euroa. Toinen on 14 000 euroa. Molemmissa lukee
suunnilleen sama asia: "yritysvideo, noin kaksi minuuttia, sisdaltdd suunnittelun,
kuvaukset ja leikkauksen”.

Mita teet? Jos valitset halvemman, pelkaat saavasi jotain, mitd et kehtaa julkaista. Jos valitset
kalliimman, pelkdat maksavasi kuusinkertaisen hinnan samasta lopputuloksesta. Pahinta on, ettd sinun

on vaikea tietdad, kumpi pelko on aiheellinen.

Tama ei ole sinun vikasi. Videotuotannon hinnoittelu nayttaa ostajalle mustalta laatikolta kolmesta
syystd. Ensinnikin videotuotanto on aineeton palvelu: et voi kokeilla sitd etukiteen niin kuin autoa.
Toiseksi sana “video” tarkoittaa eri tekijoille eri asioita: toiselle se on yhden hengen puolen piivan
kuvauskeikka, toiselle viiden hengen tyoryhmin kahden viikon projekti. Kolmanneksi tarjoukset
kirjoitetaan harvoin niin, ettd niitd voisi verrata rinnakkain. Kun toinen tarjous erittelee kymmenen

rivia ja toinen yhden, vertailet omenoita ja moottorisahoja.

Musta laatikko aukeaa, kun tiedat, mita sen sisalla on.

Videon hinta ei ole taikuutta eikd mielivaltaa. Se muodostuu tyotunneista, ihmisista, kalustosta ja
oikeuksista, ja jokaisen osan voi selvittda kysymalld. Kun ymmarrat, mistd hinta muodostuu, osaat
lukea minka tahansa tarjouksen ja kysya juuri ne kysymykset, jotka paljastavat, mitd oikeasti olet

ostamassa.

Tama opas on Kkirjoitettu sinulle, joka ostat videota ensimmaistd kertaa tai edellisen pettymyksen

jalkeen. Et tarvitse tuotantotaustaa. Tarvitset vain halun tehda hankinta jarjella.

Luvattakoon heti alkuun kolme asiaa.

° Ei mainoksia eikd mustamaalausta. Tassi kirjassa ei mainosteta eikd mustamaalata
ketaan. Kritiikki kohdistuu huonoihin kaytant6ihin, kuten epadmaaraisiin tarjouksiin ja
piilokuluihin, ei yksittaisiin yrityksiin.

° Hintaesimerkit ovat suuntaa antavia. Kaikki kirjan hintaesimerkit ovat havainnollistuksia,
eivat markkinahintoja. Hinnat vaihtelevat paikkakunnan, tekijan ja tuotannon tason mukaan.
Siksi tdssa oppaassa opetellaan ymmartamaan hinnan muodostumista eikd muistamaan
yksittaisia hintoja ulkoa.
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Opas sanoo myos, milloin video ei kannata. Kirja sanoo suoraan senkin, milloin video ei
ole oikea investointi. Rehellinen opas ei myy sinulle mitdén, ei edes videota.

Kun olet lukenut tdmaén kirjan, osaat maaritella tarpeesi ennen tarjouspyyntod, pyytia tarjoukset niin,
ettad ne ovat vertailukelpoisia, lukea tarjouksista myos sen, mité niissa ei lue, ja vieda tuotannon maaliin

ilman tavallisimpia yllatyksia. Sinusta tulee ostaja, jonka kanssa hyvit tekijat haluavat tyoskennella,

koska tiedat, mita haluat, ja puhut samaa kielta.

Aloitetaan siitd, mista ne 2 400 ja 14 000 euroa oikein muodostuvat.
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Mista videon hinta muodostuu?

Pirkanmaalainen metallialan yritys pddtti teettdd esittelyvideon konepajastaan.
Toimitusjohtaja soitti kolmelle tekijdlle ja kuvaili saman tarpeen jokaiselle. Tarjoukset
tulivat vitkossa: 1 900 euroa, 5 500 euroa ja 11 000 euroa. Toimitusjohtaja tuijotti
lukuja ja totesi ddneen sen, mita moni ajattelee: “Ethdn ndissd ole mitdadn jarked.”

Jarkea niissa on, kunhan tietda, mita katsoo. Kolme tekijaa oli hinnoitellut kolme eri tuotantoa. Halvin
aikoi tulla yksin paikalle puoleksi paiviksi ja leikata materiaalin valmiiksi ilman kasikirjoitusta. Kallein
oli laskenut mukaan kaksi suunnittelupalaveria, kasikirjoituksen, kaksi kuvauspaivaa kolmen hengen
ryhmailld, dronekuvaa, spiikkaajan ja kolme korjauskierrosta. Sama sana, “esittelyvideo”, tarkoitti

kolmea tiysin erilaista tyomaaraa.

Kaydaan lapi, mista palasista tuotannon hinta rakentuu.

Suunnittelu ja kasikirjoitus

Kisikirjoitus on videon pohjapiirros. Kukaan ei rakenna taloa ilman piirustuksia, ja sama pitee
videoon: ilman suunnitelmaa kuvauspaivand improvisoidaan, ja improvisointi nakyy lopputuloksessa.
Suunnitteluun kuuluvat tavoitteen kirkastaminen, sisdllon rakenteen suunnittelu, kuvauspaikkojen

kartoitus ja aikataulutus. Tahan kuluu ty6tunteja jo ennen kuin kameraa on edes otettu laukusta.

Kuvauspaiva ja tyoryhma

Kuvauspdivd on yleensd yksi suurimmista kustannustekijoistda, joten siihen kannattaa kiinnittaa
erityista huomiota. Yksi kuvauspdiva tarkoittaa tyypillisesti 8—10 tuntia ty6td paikan pailld, mutta
hinta riippuu my®os siitd, montako ihmista tyoryhméan kuuluu. Yhden hengen ryhma hoitaa kuvauksen,
aanityksen ja valaisun itse, mika toimii yksinkertaisissa tilanteissa. Kolmen hengen ryhmassa tehtavat
voidaan jakaa esimerkiksi kuvaajalle, dénittdjalle ja ohjaajalle tai tuottajalle, jolloin jokainen voi
keskittya omaan tyohonsa. Karkea nyrkkisdaanto on, ettd jokainen lisdkuvauspdiva ja tyoryhman jasen
kasvattaa hintaa. Kun tarjous tuntuu kalliilta tai halvalta, katso ensin kuvauspéivien maaraa ja ryhméan
kokoa. Niista hintaero yleensa alkaa.

Kuvauspaikat ja siirtymat

Kuvaus yhdessa paikassa on halvempaa kuin kolmessa. Jokainen siirtyma vie kuvausaikaa, ja kaukana
sijaitseva kohde tuo matka- ja mahdolliset majoituskulut.
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Jalkituotanto eli leikkaus

Jalkituotanto tarkoittaa kaikkea kuvausten jilkeen tapahtuvaa tyota: materiaalin lapikayntia,
leikkausta, 4anen kasittelya, varimaarittelya eli kuvan savyjen viimeistelya seka grafiikoiden ja tekstien
tekemistd. Hyva vertaus on remontti: purkuty0 on nopeaa, mutta viimeistely vie aikaa. Kahden

minuutin videon takana voi olla useita paivia leikkaustyota.

Korjauskierrokset

Korjauskierros tarkoittaa sitd, ettd katsot version, annat palautteen ja tekija tekee muutokset.
Tarjoukseen siséltyy usein kaksi tai kolme korjauskierrosta. Jos kierroksia ei ole mainittu lainkaan,

jokainen muutostoive voi olla lisdlaskun paikka.

Musiikki, kertojaaani ja lisenssit

Taustamusiikin kayttooikeus ei ole automaattisesti ilmainen, ja tunnetun kappaleen kaytto voi maksaa
moninkertaisesti tuotantomusiikkiin verrattuna. Spiikkaaja eli kertojadinen esittdja hinnoitellaan

yleensi erikseen. Ndihin palataan tarkemmin luvussa 6.

SUUNTAA ANTAVAT HAARUKAT
Nama ovat havainnollistavia esimerkkeja, eivat markkinahintoja, ja todellinen hinta riippuu
aina laajuudesta, paikkakunnasta ja tuotannon tasosta. Yksinkertainen somevideo ilman
erillista kuvauspaivaa voi maksaa muutamasta sadasta eurosta pariin tuhanteen euroon. Yhden
kuvauspaivin esittelyvideo pienelld ryhmalla voi maksaa noin 3 000—8 000 euroa. Laajempi
tuotanto kahdella kuvauspaivilld, suuremmalla ryhmalla ja huolellisella jalkituotannolla voi

maksaa 10 000—25 000 euroa tai enemman.

Yksittdisia lukuja tairkeAmpaa on kehityssuunta: hinta nousee, kun kuvauspaivia, tyéoryhman
jasenia, kuvauspaikkoja, versioita tai korjauskierroksia tulee lisaa, ja laskee, kun niita

karsitaan.

Katsotaan kahta esimerkkia.

X HUONO TARJOUS

“Yritysvideo, sisaltda kuvaukset ja editoinnin. 3 500 € + alv.” Tasta et tiedd kuvauspiivien maaraa,
ryhmaén kokoa, korjauskierroksia etka sitd, kuuluuko musiikki hintaan.
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v HYVA TARJOUS

“Esittelyvideo, kesto noin kaksi minuuttia. Sisaltaa suunnittelupalaverin ja kasikirjoituksen, yhden
kuvauspaivan kahden hengen tyoryhmalla asiakkaan tiloissa, leikkauksen ja varimaarittelyn,
verkkokayttoon lisensoidun tuotantomusiikin, kaksi korjauskierrosta seka tekstitetyn version. 5 800
€ + alv.” Tama toimii, koska jokainen rivi on tarkistettavissa ja verrattavissa muihin tarjouksiin.

Sama patee lukutapaan.

X HUONO LUKUTAPA

”11 000 euroa on torkean kallis, hylatdaan.”

v HYVA LUKUTAPA

”11 000 euron tarjouksessa on kaksi kuvauspaivaa ja kolmen hengen ryhma. Tarvitsemmeko oikeasti
kaksi paivaa vai riittdisiko yksi?” Hyva lukija ei tuomitse hintaa vaan kysyy, mistd se muodostuu ja
voiko laajuutta muokata omaan tarpeeseen sopivaksi.

TEE TAMA TANAAN

Ota paperi ja kirjoita ylos, mitd arvelet oman videotarpeesi vaativan: montako kuvauspaikkaa ja
haastateltavaa tarvitaan ja mahtuuko kaikki yhteen kuvauspaivaan. TAma 15 minuutin

hahmotelma on ensimmainen askel kohti tarjousta, jonka ymmarrat.
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Videotyypit ja niiden todellinen laajuus

Tamperelaisen ohjelmistoyrityksen markkinointipddallikko naytti palaverissa kilpailijan
uutta brdandivideota: dronekuvaa, nayttelijoitd ja elokuvamaista tunnelmaa. “Tehdadn
tdllainen.” Kun tarjous tuli, hinta oli 28 000 euroa, ja hanke kuopattiin saman tien.

Kolme kuukautta myohemmin sama yritys teki 6 000 eurolla asiakastarinan, jossa tyytyvdinen asiakas
kertoi omin sanoin, miten ohjelmisto muutti heiddn arkensa. Asiakastarina toi myyntitapaamisia.
Brindivideo ei todennikoisesti olisi ratkaissut samaa ongelmaa, koska yrityksen haaste ei ollut

tunnettuus vaan luottamus ostohetkella.

Videotyyppi valitaan liiketoimintatavoitteen mukaan, ei sen mukaan,
mita kilpailija teki.

Kaydaan lapi yleisimmit tyypit ja se, miksi niiden hinnat eroavat.

Brandivideo

Brandivideo rakentaa mielikuvaa yrityksestd. Se on yleensi tuotannollisesti raskain videotyyppi: se
vaatii huolellisen kasikirjoituksen, usein useita kuvauspaikkoja, suuremman tyoryhméan seka
panostusta kuvan ja ddnen laatuun. Brandivideo on kuin kayntikortti, joka elda vuosia, ja siksi siihen
panostetaan. Se on myds yleensa kallein videotyyppi, ja sen suoraa vaikutusta myyntiin voi olla vaikea
mitata.

Asiakastarina eli referenssivideo

Asiakastarina antaa asiakkaasi kertoa, miksi yhteisty0 kannatti. Tuotantoon kuuluu tyypillisesti yksi
kuvauspaiva asiakkaan luona, haastattelu ja kuvituskuvaa tyosta ja tiloista. Tuotanto on kevyempi kuin
brandivideo, mutta se vaatii yhden asian, jota raha ei korvaa: asiakkaan, joka suostuu kameran eteen.

Asiakastarina on usein hyva ensimmainen video yritykselle, joka myy asiantuntemusta.

Rekryvideo

Rekryvideo nayttida tyopaikan arjen ja ihmiset. Esimerkiksi hoiva-alan yritys, joka kilpailee hoitajista,
hyotyy videosta, jossa oma henkilosto kertoo aidosti tyostddn. Rekryvideon tuotannon laajuus

muistuttaa usein asiakastarinan tuotantoa: yksi kuvauspiivi, haastatteluja ja kuvituskuvaa arjesta.
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Tarkein onnistumisen ehto ei ole kalusto vaan aitous. Liian kiillotettu ja mainosmainen rekryvideo voi

kaantya itsedadn vastaan.

Tapahtumataltiointi

Tapahtumataltiointi dokumentoi seminaarin, messuosaston tai juhlan. Hinta riippuu kestosta ja siiti,
halutaanko pelkkd kooste vai myos esimerkiksi puheenvuorot kokonaisina. Tapahtuman erityispiirre

on, ettei sita voi kuvata uudelleen jalkikateen. Siksi tuotantoon kannattaa varata riittava tyoryhma.

Somesisaltosarja

Somesisiltosarja tarkoittaa useita lyhyita videoita esimerkiksi LinkedIniin tai Instagramiin. Vaikkapa
tilitoimisto voi tehda sarjan, jossa kirjanpitdja vastaa 60 sekunnissa yrittdjien yleisimpiin kysymyksiin.
Yksittaisen videon kustannus voi jaada pieneksi, mutta arvo syntyy jatkuvuudesta. Kustannustehokas
tapa on kuvata yhden kuvauspiivdn aikana materiaali esimerkiksi kahdeksaan lyhytvideoon, jolloin

pdivan hinta jakautuu usean julkaisun kesken.

Videotyyppien hintaerot selittyviat luvussa 1 kuvatuilla tekijoilld: kuvauspaivien maaralla, ryhman
koolla, kuvauspaikoilla ja jalkituotannon maaralla. Brandivideossa niitd on yleensid enemman,
somesarjassa vihemman yhtd videota kohden. Mikdan videotyyppi ei ole automaattisesti toista
parempi. Ne vastaavat eri kysymyksiin: brandivideo kysymykseen “keiti me olemme”, asiakastarina
kysymykseen “voiko niihin luottaa”, rekryvideo kysymykseen “millaista tddlla on olla toissd” ja

somesarja kysymykseen “"pysymmeko mielessa viikosta toiseen”.

Kaksi esimerkkiparia.

X HUONO VALINTAPERUSTE

“Kilpailijalla on hieno brandivideo, tarvitaan samanlainen.” Tdma voi johtaa raskaaseen ja kalliiseen
tuotantoon ilman tietoa siiti, ratkaiseeko se yrityksen todellisen ongelman.

v HYVA VALINTAPERUSTE

“Myyntitapaamisissa asiakkaat epardivat, koska emme ole tuttu nimi. Tarvitsemme luottamusta
rakentavan asiakastarinan.” Tama toimii, koska tavoite maaraa tyypin ja tyyppi laajuuden ja hinnan.

X HUONO SUUNNITELMA

Tilitoimisto tilaa yhden 15 000 euron brandivideon ja julkaisee sen kerran verkkosivuillaan, joilta
harva loytaa sen.
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v HYVA SUUNNITELMA

Sama tilitoimisto kayttdd saman summan somesarjaan ja kahteen asiakastarinaan, jotka nakyvat
sielld, missa sen asiakkaat oikeasti ovat. Tama toimii, koska raha jakautuu useisiin sisalt6ihin ja
julkaisukertoihin eika yhteen néayttavaan kertaprojektiin.

TEE TAMA TANAAN

Kirjoita yksi lause: "Kun katsoja on nahnyt videon, haluan hanen tekevian X.” Jos X on “ottaa
yhteytta myyntiin”, harkitse asiakastarinaa. Jos X on “hakea meille t6ihin”, harkitse

rekryvideota. Jos et keksi X:44, lue luku 8 ennen kuin pyydat yhtdan tarjousta.

Mista maksat, kun ostat videon?
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Maarittele tarpeesi ennen
tarjouspyyntoa

Keskisuuren konepajan toimitusjohtaja heitti markkinointipddillikolle kdaytdvdlla
tehtdvdan: "Hanki meille hieno video, messut on syksylla.” Markkinointipadllikko pyysi
tarjoukset kolmelta tekijalta briiffilla "halutaan edustava yritysvideo”. Tarjoukset
vathtelivat 4 000 eurosta 19 000 euroon, eikd yksikddn vastannut sithen, mita
toimitusjohtaja oli oikeasti ajatellut, koska kukaan ei tiennyt, mita hdn ajatteli. Ei edes
hdn itse.

"Halutaan hieno video” on kallein mahdollinen briiffi.

Se on kallis kahdella tavalla. Ensin se pakottaa tekijat arvaamaan, ja arvaukset hinnoitellaan
varmuuden vuoksi yla- tai alakanttiin, jolloin tarjoukset eivit ole vertailukelpoisia. Sitten epaselvyys
kostautuu tuotannossa: kun tavoite on episelvid, jokainen versio on “ihan kiva, muttei ihan sitd”,

korjauskierrokset lisadntyvit ja lisdlaskuja alkaa tulla.

Ennen kuin otat yhteyttd yhteenkaan tekijaan, vastaa viiteen kysymykseen. Tdma on yhden sivun

tarvemaarittely, ja se on koko kirjan tarkein tyokalu.

° Tavoite. Miti liiketoiminnassa pitda tapahtua timéan videon ansiosta? Lisdad yhteydenottoja,
enemman tyohakemuksia vai vihemman samoja kysymyksia asiakaspalveluun? Tavoite on
mitattavissa oleva asia, ei tunnelma. "Nayttaa hyvalta” ei ole tavoite, vaan oletusarvo.

Yleiso. Kuka videon katsoo ja mita han tietaa yrityksestasi ennestaan? Konepajan video
teollisuuden ostajalle on eri video kuin sama tarina uudelle tyontekijaehdokkaalle.

Ydinviesti. Jos katsoja muistaa videosta yhden asian, mika sen pitaa olla? Yksi. Video, joka

yrittad sanoa viisi asiaa, ei vilita yhtikaan niista selkeasti.

Kayttopaikat ja kidyttoaika. Missa video nikyy: verkkosivuilla, LinkedInissa, messuosastolla
vai myyjan tabletilla? Kuinka kauan sita kaytetdan: yhden kampanjan ajan vai vuosia? Tama

vaikuttaa suoraan versioihin, tekstityksiin ja kayttooikeuksiin ja siten hintaan.

Aikataulu ja budjettihaarukka. Milloin videon pitaa olla valmis ja kuinka suuri investointi

on yrityksellesi mahdollinen?
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Budjetista vield erikseen, koska se on kohta, jossa moni ostaja empii. Yleinen pelko kuuluu: “Jos kerron
budjetin, tekija laskuttaa juuri sen verran.” Pelko on ymmarrettdva, mutta budjetin salaaminen voi
tulla kalliiksi. Ilman haarukkaa tekija ei tiedd, suunnitteleeko hian 3 000 vai 15 000 euron tuotantoa, ja
tarjoukset voivat erota toisistaan huomattavasti. Haarukka rajaa keskustelun jarkevaksi:
“Varauduimme noin 5 000—8 000 euron budjettiin” kertoo tekijalle heti, minka kokoluokan ratkaisua
kannattaa ehdottaa. Hyva tekija kertoo suoraan, jos haarukka ei riita toivottuun laajuuteen, ja ehdottaa,
mita silld saa.

Kaksi esimerkkiparia.

X HUONO BRIIFFI

“Halutaan edustava noin kahden minuutin yritysvideo verkkosivuille. Paljonko maksaa?”

v HYVA BRIIFFI

“Tavoite: lisita tarjouspyynt6ja teollisuusasiakkailta. Yleiso: tuotantopaallikot, jotka eivét tunne
meitd. Ydinviesti: toimitusvarmuus, 25 vuotta ilman myohastynytta toimitusta. Kaytto: verkkosivut,
LinkedIn ja messut, vahintadn kolme vuotta. Valmis 15.9. mennessi. Budjettihaarukka 6 000—9 000
euroa.” Tama toimii, koska jokainen tekija hinnoittelee nyt saman tehtdvin ja saat vertailukelpoisia
tarjouksia.

X HUONO TAVOITE

“Video, joka kertoo kaiken: historian, tuotteet, arvot, rekrytoinnin ja laatujarjestelman.”

v HYVA TAVOITE

“Tama video vastaa vain kysymykseen, miksi meihin voi luottaa toimittajana. Rekrytointiin tehddan
oma video my6hemmin.” Tama toimii, koska rajaus pitda keston, kustannukset ja viestin
hallinnassa.

TEE TAMA TANAAN

Avaa tyhja dokumentti ja vastaa viiteen kysymykseen luonnosmaisesti: tavoite, yleiso,
ydinviesti, kiyttopaikat ja kiyttoaika, aikataulu ja budjettihaarukka. Ali vield hio vastauksia,
vaan kirjoita ne. Liitteestd 10ydat valmiin pohjan, johon voit siirtda vastaukset myohemmin.
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Tarjouspyynto, joka tuottaa
vertailukelpoisia tarjouksia

Logistitkkayrityksen markkinointivastaava ldhetti kolmelle tuotantoyhtiolle saman
vapaamuotoisen sdhkopostin: “Tarvitsisimme rekryvideon. Mitd se maksaisi?”
Kahdessa vitkossa hdn sai kolme vastausta. Yksi tarjosi 9o sekunnin videota, toinen
kolmen videon pakettia ja kolmas pyysi palaveria ennen hinnoittelua. Vertailu oli
mahdotonta, vaikka yksikdcdn tarjous ei ollut huono. Ne vain vastasivat kolmeen eri

kysymykseen, koska alkuperdinen kysymys oli jdatetty avoimeksi.

Tarjouspyynnon tehtdva on yksinkertainen: varmistaa, ettd jokainen tekija hinnoittelee saman asian.

Kun luvun 3 tarvemadarittely on tehty, tarjouspyynto tarvitsee ldhinna muotoilla ldhetettavaan asuun.

Hyva tarjouspyynto sisdltdd nama osat.

Tausta lyhyesti. Kerro lyhyesti yrityksestasi ja sen toiminnasta. Kolme lausetta riittaa.

Tarve tarvemaarittelysti. Tavoite, yleiso, ydinviesti, kiayttopaikat, kayttoaika, aikataulu ja
budjettihaarukka. Tiedot voi siirtda suoraan luvun 3 tarvemaarittelysta.

Arvio laajuudesta. Kerro, mita tiedat: montako kuvauspaikkaa tarvitaan, keita kuvataan ja
tarvitaanko kertojadinta tai grafiikkaa. Jos et tied4, sano se suoraan ja pyyda tekijan ehdotusta.
Rehellinen "emme osaa arvioida kuvauspaivien maarai, ehdottakaa” on parempi kuin vaara

arvaus.

Erittelypyynto. Tama on tarjouspyynnon tirkein kappale. Pyyda jokaista tekijaa erittelemaan
tarjouksessaan kuvauspaivien maara ja tyoryhman koko, korjauskierrosten maara ja
lisakierroksen hinta, kiayttooikeudet eli kanavat ja kdyttoaika, musiikin lisenssi ja sen kattavuus,
tekstitykset ja kieliversiot, eri kanaviin tarvittavat versiot, kuten pysty- ja vaakaversio, seka

toimitusaikataulu. Kun kaikki erittelevit samat asiat, luvun 5 vertailu on helppoa.

Referenssipyynto. Pyyda kaksi tai kolme esimerkkia vastaavista toista eli samasta
videotyypisti ja mielelldan samalta toimialalta tai samankokoisesta tuotannosta. Nayttava
mainoselokuva ei kerro, osaako tekija saada kameran edessa jannittavan hoitajan puhumaan

luontevasti.

Vastausohje. Kerro, mihin paivian mennessi ja kenelle tarjous toimitetaan sekd missa

kanavassa lisikysymyksia voi esittda. Hyva tekija kysyy tarkentavia kysymyksia, ja se on laadun
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merkKi, ei vaivalloisuutta.

Muutama realistinen sana aikatauluista. Huolellinen tuotanto tarvitsee tyypillisesti useita viikkoja
tarjouksen hyviaksynnastd valmiiseen videoon: suunnittelu, kuvausten sovittaminen kalentereihin,
kuvaus, leikkaus ja korjauskierrokset vievat kaikki oman aikansa. Jos messut ovat kolmen viikon
paassd, sano se heti, jotta tekija voi kertoa suoraan, onnistuuko laadukas toteutus vai ei. Kiireellinen

aikataulu voi olla mahdollinen, mutta se nostaa usein hintaa ja vihentaa vaihtoehtoja.

Kaksi esimerkkiparia.

X HUONO TARJOUSPYYNTO

“Hei, tarvittaisiin rekryvideo. Saisiko hinta-arvion?” Tekija joutuu arvaamaan kaiken, ja saat
tarjouksen, joka ei ole vertailukelpoinen minkaén kanssa.

v HYVA TARJOUSPYYNTO

“"Haemme kuljettajia. Tavoite: 20 hakemusta syksyn hakuun. Yleiso: kokeneet kuljettajat, jotka
harkitsevat tyopaikan vaihtoa. Ydinviesti: meilld ajetaan uudella kalustolla ja vuorot joustavat.
Kaytto: some ja rekrytointisivu, kaksi vuotta. Kuvaus terminaalissamme, kaksi tai kolme
tyontekijahaastattelua. Valmis 30.9. Budjettihaarukka 4 000—7 000 euroa. Pyyddmme erittelemaian
kuvauspdivit ja ryhméan koon, korjauskierrokset, kiayttooikeudet, musiikin, tekstitykset ja
pystyversion someen. Lisdksi pyydamme kaksi esimerkkia vastaavista rekryvideoista.” Tama toimii,
koska jokainen rivi ohjaa tekijat hinnoittelemaan saman kokonaisuuden.

X HUONO KYSYMYS TEKIJALLE

“Paljonko video maksaa?”

v HYVA KYSYMYS TEKIJALLE

“Mita tahan budjettihaarukkaan saa teilts, ja mista tinkisitte ensimmaisena, jos haarukka
pienenisi?” Tama toimii, koska se paljastaa tekijan ajattelun: ammattilainen osaa kertoa, mika
laajuudessa on olennaista ja mista voidaan karsia.

TEE TAMA TANAAN

Avaa liitteen tarjouspyyntopohja ja tayta siihen taustakappale ja aikataulu. Loput kentat
tayttyvat tarvemaarittelystasi, ja tarjouspyynt6 on valmis lahetettavaksi.
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Tarjousten vertailu rinnakkain

Sisustusalan verkkokaupan poydadlla oli kolme tarjousta brdandivideosta: 2 900, 6 500 ja
12 400 euroa. Yrittdjan ensimmadinen ajatus oli inhimillinen: hyldtddn kallein ja
valitaan keskimmdinen, koska se tuntuu turvalliselta. Sitten hdn teki jotain viisaampaa:
piirsi taulukon ja luki tarjoukset uudelleen rivi rivilta.

Kavi ilmi, ettd halvin ei sisaltanyt kasikirjoitusta lainkaan, keskimmaisen tarjouksen kayttooikeus oli
rajattu yhteen vuoteen ja kallein sisélsi kaksi kuvauspiivaa, joista toinen oli tarpeeton. Lopulta han
pyysi kalleimmalta yhden kuvauspdivin version. Hinta asettui keskimmadisen tasolle, mutta

kokonaisuus oli sisalloltaan parempi.

Vertailu ei ole hintojen vertailua. Se on sisaltdjen vertailua, ja hinta
on vasta viimeinen rivi.

Rakenna yksinkertainen taulukko, jossa jokainen tarjous saa oman sarakkeen. Riveille merkitdan
kuvauspdiviat ja ryhméan koko, toimitettavat videot, niiden kestot ja versiot, korjauskierrokset ja
lisdkierroksen hinta, kiayttoikeuksien kanavat ja kesto, musiikki ja sen lisenssi, tekstitykset, aikataulu

sekid viimeisena hinta. Liitteessd on valmis taulukkopohja.

Kun taulukko on téytetty, tyhjat ruudut ovat tirkeimmat 16ytosi.

MUISTA

Tyhja ruutu ei tarkoita, ettd asia sisaltyy hintaan. Se tarkoittaa, ettei asiasta ole sovittu.
Sopimatta jianeet asiat voivat aiheuttaa myohemmin lisidlaskuja tai pettymyksia. Jokainen

tyhja ruutu on kysymys, joka esitetdan tekijalle kirjallisesti ennen valintaa.

Seka halvin ettd kallein tarjous ansaitsevat lisakysymyksen, mutta eri syistd. Halvimmalta kysyt: mita
tastd puuttuu? Poikkeuksellisen matala hinta voi syntya esimerkiksi siitd, ettei tarjoukseen sisilly
kasikirjoitusta tai korjauskierroksia, tyoryhma on vaativaan tilanteeseen liian pieni, kayttooikeudet
ovat suppeat tai tekija on aliarvioinut tyomaaran. Joskus matala hinta on aidosti hyva: uusi tekija

rakentaa referensseja tai tuotanto on oikeasti kevyt. Sekin selvida vain kysymalla. Kalleimmalta kysyt:
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mistd tama hinta muodostuu ja mita siitd voi karsia? Usein kallein tarjous sisiltda laajuutta, jota et

tarvitse, ja karsittuna se voi olla paras kokonaisuus.

VAROITUSMERKIT
« Tarjous on yksi rivi ja yksi hinta ilman erittelya.

» Korjauskierroksia ei mainita lainkaan.

« Kayttooikeuksista ei sanota mitdan tai ne on rajattu tiukasti mainitsematta laajennuksen

hintaa.
« Aikataulu on epérealistisen nopea muihin verrattuna ilman selitysta.
« Referenssit ovat aivan eri tyyppisia toita kuin sinun tarpeesi.
« Tekija ei kysynyt yhtdaan tarkentavaa kysymysta tavoitteestasi.
« Hinta on murto-osa muista, eika tekija osaa selittda, miksi.

Yksittdinen varoitusmerkki ei vield tarkoita huijausta. Se tarkoittaa, etta kysyt lisda ennen kuin
allekirjoitat.

Kaksi esimerkkiparia.

X HUONO VERTAILU

“Halvin 2 900, kallein 12 400. Valitaan keskimmainen, niin ei mene ainakaan pahasti pieleen.” Tama
on hinnalla arpomista, ei vertailua.

v HYVA VERTAILU

“Keskimmaisessa tarjouksessa kayttéoikeus on vuodeksi, mutta tarvitsemme oikeudet kolmeksi
vuodeksi. Kysytaan laajennuksen hinta ja lisdtdan se vertailuhintaan.” Tama toimii, koska vertailet
todellisia kokonaiskustannuksia samalle tarpeelle.

X HUONO LUKUTAPA

“Tarjouksessa lukee ’sisiltda editoinnin’, eli kaikki muutokset kuuluvat hintaan.”

v HYVA LUKUTAPA

“Tarjouksessa ei mainita korjauskierroksia. Kysyn kirjallisesti: montako kierrosta sisaltyy ja mita
lisdkierros maksaa?” Tama toimii, koska oletus on ostajan riski; kirjallinen vastaus on tekijan
lupaus.
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TEE TAMA TANAAN

Jos sinulla on tarjouksia poydalla, piirra vertailutaulukko ja tayta se. Merkitse jokainen tyhja

ruutu kysymysmerkilla. Jos tarjouksia ei viela ole, tallenna liitteen taulukkopohja valmiiksi
odottamaan.

Mista maksat, kun ostat videon?
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Oikeudet, musiikki ja yllatysten
valttaminen

Elintarvikealan perheyritys teetti onnistuneen esittelyvideon someen. Vuotta
myohemmin tuli tilaisuus padstd mainoskatkolle paikallistelevisioon, ja video haluttiin
sinne. Puhelu tuotantoyhtiolle toi kylmdn suthkun: videon musiikki oli lisensoitu vain
verkkokdyttoon, ja televisiokdytto vaatisi uuden lisenssin ja lisdlaskun. Kukaan ei ollut
huijannut ketddn. Asiasta ei vain ollut puhuttu, koska ostaja ei tiennyt, ettd siitd pitad

puhua.

Tama luku on olemassa, jotta sinulle ei kidy néin.

TARKEA RAJAUS

Tama ei ole juridista neuvontaa, eika timan kirjan pohjalta kannata tulkita sopimuksia. Tama
luku valmistaa sinut kysymaén oikeat kysymykset ennen allekirjoitusta. Jos hankinta on suuri
tai ehdot ovat monimutkaiset, sopimuksen tarkistuttaminen juristilla voi olla edullinen

vakuutus.

Kayttooikeudet arkikielella

Kun ostat videon, et vilttamatta saa oikeutta kayttda sitd missd tahansa ja ikuisesti. Kayttooikeuden
ehdot vastaavat kolmeen kysymykseen: missa kanavissa videota saa nayttad, kuinka kauan sitd saa
kayttdaa ja saako sitd muokata tai lyhentaa itse. Hyva vertaus on vuokra-asunto: asut siind sovituilla
ehdoilla, mutta et voi vuokrata sitd eteenpiin tai remontoida kysymatta. Osa tekijoistd myontaa laajat
oikeudet oletuksena, osa hinnoittelee kanavat ja kiayttoajan erikseen. Kumpikaan tapa ei ole vaara,
kunhan tiedat, millaiset oikeudet olet ostamassa. Kysy aina, mitd tapahtuu ja mitd kayttooikeuksien
laajentaminen maksaa, jos tarpeesi kasvavat myohemmin esimerkiksi somesta televisioon tai Suomesta

vientimarkkinoille.

Musiikki

Musiikin oikeudet ovat tavallinen yllatysten ldhde videotuotannossa. Karkeasti tarkasteltuna
vaihtoehtoja on kaksi. Tuotantomusiikki eli lisensoitava kirjastomusiikki on usein edullinen vaihtoehto,

ja sen lisenssiehdot ovat yleensa suoraviivaisia, mutta lisenssi voi silti olla rajattu tiettyihin kanaviin tai
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aikaan. Tunnetun artistin kappale on oma kokonaisuutensa: sen kaytto yritysvideossa vaatii luvat, ja
kustannukset voivat olla huomattavat videon tuotantohintaan nidhden. Jos joku lupaa tunnetun

kappaleen halvalla, kysy tarkasti, mihin lupa perustuu. Kysy jokaiselta tekijalta, mika musiikki videoon

tulee, mita sen lisenssi kattaa ja kuka lisenssin haltija on.

Raakamateriaali

Raakamateriaali tarkoittaa kaikkea kuvattua materiaalia, josta valmis video leikataan.
Raakamateriaalin omistus- ja kiyttoehdot vaihtelevat, ja materiaali jad usein tekijille, ellei toisin
sovita. Talla on merkitysta, jos haluat myohemmin lisaversioita tai vaihdat tekijaa. Kysy, sailytetaanko

raakamateriaali ja kuinka kauan, saatko sen kayttoosi sekd milld ehdoilla siitd voidaan leikata uusia
versioita.

Tavallisia yllatyksia
» Korjauskierrokset loppuvat kesken ja lisaimuutokset laskutetaan erikseen.
« Tekstitysversio puuttuu, vaikka moni katsoo somevideot ilman dénta.

 Pystyversio puuttuu, vaikka julkaisukanava suosii pystyvideoita.

Kayttooikeudet kattavat vain yhden kanavan.

o Kuvattavien henkiloiden suostumuksia ei ole hoidettu.

Varmista erityisesti, kuka hankkii videolla esiintyvilta ihmisilta kirjalliset suostumukset. Tyontekijan
myOhempaan tyopaikanvaihtoon kannattaa varautua sopimalla etukdteen, miten jo kuvattua
materiaalia voidaan kayttaa.

Kaksi esimerkkiparia.

X HUONO TAPA

Tarjouksessa lukee “kayttooikeudet sisaltyvat”, ja ostaja tulkitsee sen tarkoittavan kaikkea kayttoa
ikuisesti.

v HYVA TAPA

Ostaja pyytaa kirjaamaan tarjoukseen: "Kayttooikeus: yrityksen omat verkkosivut, somekanavat ja
messukaytto, toistaiseksi voimassa. Televisio- ja maksettu mainoskaytto hinnoitellaan tarvittaessa
erikseen.” TAma toimii, koska molemmat osapuolet ymmartiaviat ehdon samalla tavalla ja tulevat
tarpeet voidaan hinnoitella ilman epaselvyyksia.

X HUONO TOIVE

“Laitetaan taustalle se tuttu radiohitti, se sopii fiilikseen.”
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v HYVA TOIVE

“Haluamme energisen tunnelman. Ehdottakaa tuotantomusiikkia, jonka lisenssi kattaa kaikki
kayttokanavamme.” Tama toimii, koska toivottu tunnelma voidaan usein luoda huomattavasti
pienemmilla kustannuksilla ja selkeimmilla kayttéehdoilla.

TEE TAMA TANAAN

Listaa kaikki kanavat, joissa videosi voisi ndkya seuraavan kolmen vuoden aikana, myos
epavarmat vaihtoehdot, kuten messut tai mainoskampanjat. Tama lista on

kayttooikeuskysymystesi pohja, ja sen tekeminen vie vartin.

Mista maksat, kun ostat videon?
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Hyvan tuotannon kulku ja ostajan oma
rooli

Hoiva-alan yritys tilasi rekryvideon lokakuun hakuun. Tuotantoyhtio toimitti
ensimmadisen version ajallaan syyskuun alussa. Sitten tapahtui se, mikd tapahtuu usein:
versio kiersi organisaatiossa kahden viikon ajan, viisi ihmistd kommentoi sitd
sahkopostilla eri suuntiin, toimitusjohtaja halusi lisad kuvaa uudesta yksikostd, jota ei
ollut kuvattu, ja lopullinen hyvdksyntd venyi. Video valmistui haun viimeiselld viikolla.
Tuotantoyhti6é ei myohdstynyt pdivadakddan, vaan aikataulu viivdastyi asiakkaan
pddtoksenteon vuoksi.

Tama luku kertoo, miltd hyva tuotanto ndyttaa ja mika siind on sinun vastuullasi. Rehellisyys ensin:
videoprojekti voi epdonnistua myos silloin, kun tekija osaa tyonsa. Syyna voivat olla ostajan epaselvit

tavoitteet, hitaat paatokset ja hajanainen palaute. Naihin voit itse vaikuttaa merkittavasti.

Ammattimainen tuotanto etenee tyypillisesti néin.

0 Aloituspalaveri eli briiffi. Kayt tekijan kanssa lapi tarvemaarittelysi, tekija kysyy tarkentavia
kysymyksii ja ehdottaa toteutustapaa. Mita valmiimpi luvun 3 tarvemaarittelysi on, sita

enemman palaverista saadaan irti.

Kisikirjoitus ja suunnitelma. Tekija toimittaa kisikirjoituksen tai sisaltorungon
hyvaksyttaviksesi. Tama on edullisin hetki tehdi suuria muutoksia. Sama muutos
kasikirjoitukseen vaatii vain tekstin muokkaamista, mutta kuvausten jialkeen se voi vaatia uuden

kuvauspaivan.

Esituotanto. Esituotantoon kuuluvat kuvauspéivien sopiminen, kuvauspaikkojen
varmistaminen, haastateltavien valinta ja aikataulutus. Tdssa vaiheessa tekija tarvitsee sinulta
paatoksia ja kalenteritietoja: ketka esiintyvit, milloin tilat ovat kaytossa ja kuka toimii
yhteyshenkilona kuvauspaivana.

Kuvauspaiva. Sinun tehtdvisi on varmistaa, etta sovitut ihmiset ja tilat ovat kaytettavissa ja
ettd organisaatiossa tiedetaan kuvauksista. Hyvin valmisteltu kuvauspéiva on rauhallinen.
Huonosti valmisteltu kuvauspaiva voi niakya lopputuloksessa ja kasvattaa kustannuksia.

Leikkaus ja ensimmaiinen versio. Tekija toimittaa katseluversion. Nyt alkaa sinun tarkein

tyovaiheesi: palaute.
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o Korjauskierrokset ja hyviksynti. Kayt lapi sovitut korjauskierrokset, minka jalkeen
hyvaksyt videon julkaistavaksi.

° Toimitus. Saat sovitut tiedostot ja versiot ja varmistat, ettd ne vastaavat tarjousta: mukana
ovat kaikki versiot, tekstitykset ja sovitut oikeudet.

Palautteesta kannattaa puhua tarkemmin, koska se ratkaisee enemman kuin moni uskoo.

| Hyva palaute on koottua, konkreettista ja ajallaan annettua.

Koottu palaute tarkoittaa, ettd yksi nimetty henkilo kerda kaikkien kommentit, ratkaisee ristiriidat
organisaation sisdlld ja toimittaa tekijille yhden yhtendisen listan. Konkreettinen palaute kertoo
tasmallisesti, mitd muutetaan: ’Kohdassa 00:45 vaihdetaan haastattelupatka siihen, jossa Maija puhuu
vuorojen joustosta” on toteuttamiskelpoinen ohje, mutta "voisiko alku olla vetavampi” ei kerro, miten
toivetta pitdisi toteuttaa. Ajallaan annettu palaute toimitetaan sovittuna paivanid, koska tekijan

kalenterissa on muitakin tuotantoja ja myohastynyt palaute voi siirtaa tyota viikoilla.

Kaksi esimerkkiparia.

X HUONO PALAUTETAPA

Viisi ihmista ldhettdd kommentteja suoraan tekijalle eri paiving, ja osa kommenteista on keskendan
ristiriidassa. Tekija joutuu arvaamaan, kenen sana painaa.

v HYVA PALAUTETAPA

Markkinointipaallikko kokoaa kommentit, ratkaisee ristiriidat toimitusjohtajan kanssa ja lahettaa
yhden numeroidun listan sovittuna paivana. Tama toimii, koska tekija voi tehda kaikki muutokset
kerralla ja korjauskierros kiytetdan tehokkaasti.

X HUONO HYVAKSYNTA

”Kai tad nyt on ihan ok, julkaistaan.”

v HYVA HYVAKSYNTA

Ostaja katsoo videon vield kerran tarveméarittelya vasten: vilittyyko ydinviesti, puhutteleeko se
valittua yleisoa ja ovatko kaikki sovitut versiot mukana? Tama toimii, koska hyvaksynnan mittari on
alussa sovittu tavoite, ei senhetkinen tunne.
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TEE TAMA TANAAN

Paata ja kirjaa ylos, kuka yrityksessisi on videoprojektin ainoa yhteyshenkilo ja kenelld on
lopullinen hyviksyntavalta. Yksi nimi kumpaankin. Tama paatos ehkiisee tavallista
aikatauluongelmaa jo ennen projektin alkua.

Mista maksat, kun ostat videon?
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Milloin video ei viela ole oikea
investointi

Rakennusalan yrittdja palasi messuilta innostuneena: kilpailijoiden osastoilla pyori
videoita, ja oma osasto tuntui yhtdkkia hiljaiselta. Maanantaina hdn oli jo pyytamdssa
tarjouksia. Onneksi ensimmdainen tekijd, jolle hdn soitti, kysyi kolme kysymystda: mikd
on videon tavoite, kuka sen katsoo ja missd se julkaistaan. Yrittdjda et osannut vastata
yhteenkdcdn. Tekija ehdotti, ettd asiaan palataan, kun vastaukset loytyvdt. Se oli

puhelun arvokkain lause.

Tama on kirjan rehellisin luku. Video on hyva tyckalu, mutta se ei ole aina seuraava oikea ratkaisu.

Tassa on nelja tilannetta, joissa kannattaa odottaa, sekd ehdotukset siithen, mitd tehda videon sijaan.

Tilanne 1: Ei selkeda tavoitetta tai yleis6a

Jos et pysty sanomaan yhdella lauseella, mitd videon pitdaa saada aikaan ja kenelle se on tarkoitettu,
tuotantoa ei kannata viela aloittaa. Video ilman tavoitetta on kallis tapa tuottaa "ihan kiva” video. Mita
sen sijaan: kiayta esimerkiksi kaksi viikkoa luvun 3 tarvemaérittelyyn. Jos tavoite ei kirkastu, ongelma
ei ole videon puute vaan markkinoinnin suunnan puute, joka ratkaistaan ensin. Se voi tarkoittaa

keskustelua myynnin kanssa siitid, missi vaiheessa myynti pysahtyy.

Tilanne 2: Ei suunnitelmaa jakelulle

Video, joka julkaistaan kerran verkkosivujen alalaidassa, tavoittaa harvan. Ennen tuotantoa pitda
tietdd, missd video kohtaa yleisonsi ja miten se saa nakyvyyttid: orgaanisessa somessa, maksetussa
mainonnassa, myyjien tyokaluna tai messuilla. Mitd sen sijaan: selvitd ensin, missd nykyiset
asiakkaasi ja yleisosi oikeasti ovat, ja varaa jakeluun rahaa ja aikaa. Varaudu siihen, ettd nakyvyys vaatii
oman panostuksensa tuotannon lisiksi. Jos jakeluun ei ole varattu resursseja, tee ensin

jakelusuunnitelma ja vasta sitten video.

Tilanne 3: Odotus, etta yksi video korjaa myynnin

Video ei korjaa heikkoa tarjontaa, epaselvdid hinnoittelua tai myyntiprosessin ongelmia. Video voi
vahvistaa sitd, mika jo toimii: se tekee yritysta tutuksi, rakentaa luottamusta ja tukee myyjan tyota. Jos

myynti sakkaa, syyta kannattaa etsid muualtakin kuin videoiden puutteesta. Mita sen sijaan: selvita
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ensin, missa vaiheessa asiakaspolku katkeaa. Jos ongelma on luottamus tarjousvaiheessa, asiakastarina

voi aidosti auttaa. Silloin sen tavoite on selva ja video voi olla perusteltu investointi.

Tilanne 4: Budjetti niin pieni, ettad laatu vahingoittaisi brandia

Tassa pitad olla tarkka, koska raja ei kulje euroméairiassa vaan odotusten ja rahan suhteessa. Kevyt
somevideo pienelld budjetilla voi olla juuri oikea ratkaisu, koska somessa aitous voittaa usein kiillon.
Jos kuitenkin haluat edustavan brandivideon vaativalle yritysasiakkaalle ja budjetti riittda vain puoleen
kuvauspiivaan ilman suunnittelua, lopputulos voi viestia huolimattomuutta juuri sille yleisolle, jolle
halusit viestid laatua. Mitid sen sijaan: siirrd tuotantoa tai valitse budjettiin sopivampi videotyyppi.
Ammattitaitoinen tekija pystyy perustelemaan, kumpaa héan suosittelee. Hyva kysymys kuuluu: "Mita

talla summalla saa niin, ettd lopputulos on julkaisukelpoinen?”

Kaksi esimerkkiparia.

X HUONO RATKAISU

“Budjetti on pieni, mutta tehddan silti se brandivideo jotenkin halvalla.” Lopputulos ei valttamatta
palvele tavoitetta, vaikka budjetti on silti kaytetty.

v HYVA RATKAISU

“Budjetti riittaa tdnd vuonna puhelimella kuvattuun somesarjaan ja ensi vuonna yhteen huolellisesti
tehtyyn asiakastarinaan.” Tama toimii, koska jokainen euro tuottaa julkaisukelpoista sisiltoad ja
laajempi tuotanto tehddan, kun siithen on varaa.

X HUONO ODOTUS

”Kun video on valmis, kaupat alkavat kdyda.”

v HYVA ODOTUS

“Video tukee myyntia: myyja lahettda asiakastarinan tarjouksen liitteend, ja se vihentéa ostajan
epavarmuutta.” Tama toimii, koska videolla on paikka myyntiprosessissa eika silta odoteta ihmetta,
johon mikaan yksittdinen sisilto ei pysty.

Lopuksi rehellinen tarkistuslista: oletko valmis ostamaan videon? Vastaa kyll tai ei.
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OLETKO VALMIS OSTAMAAN VIDEON?

Osaan sanoa yhdella lauseella, mitd videon pitad saada aikaan.

Tiedén, kuka videon katsoo.

Tiedan vahintaan kaksi paikkaa, joissa video julkaistaan, ja miten se saa siella

nakyvyytta.

Minulla on budjettihaarukka, jonka voin sanoa daneen.
Meilla on nimetty henkild, joka vie projektin lipi ja jolla on aikaa siihen.

Ymmarran, ettd video tukee myyntid ja mainetta, ei korvaa niita.

Jos vastasit kylla vahintaan viiteen kohtaan, olet valmiimpi ostaja kuin useimmat. Jos et, naet nyt, mita

kannattaa tehda ensin. Moni ensimmainen askel ei maksa mitaan.

TEE TAMA TANAAN

Kay tarkistuslista lapi rehellisesti. Jos vastasit johonkin kohtaan ei, kirjoita yksi lause siita, mita
pitéisi tapahtua, jotta vastaus muuttuisi kylla-vastaukseksi. Se lause kertoo seuraavan

tehtavisi. Palaa videohankintaan, kun edellytykset ovat kunnossa.
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LOPUKSI

Videon ostajan huoneentaulu

Tulosta tamad sivu tai tallenna se puhelimeen. Kymmenen sddntod, jothin koko kirja

titvistyy.

VIDEON OSTAJAN 10 SAANTOA

Tavoite ennen tarjousta. Ali pyydi yhtiin tarjousta ennen kuin osaat sanoa
yhdelld lauseella, mitd videon pitaa saada aikaan ja kenelle se on tarkoitettu.

Videotyyppi valitaan tavoitteen mukaan, ei Kkilpailijan. Brandivideo,
asiakastarina, rekryvideo ja somesarja vastaavat eri kysymyksiin, ja niiden

kustannusrakenne on erilainen.

Kuvauspaiivit ja ryhméan koko selittiavat hinnan. Kun tarjous himmentaa,
katso ensin kuvauspiivien maaraa ja tyoryhmén kokoa. Niista hintaerot yleensa

syntyvat.

Kerro budjettihaarukka. Haarukan salaaminen ei valttaméatta sidsta rahaa, vaan
se tuottaa helposti vertailukelvottomia tarjouksia.

Pyydai erittely aina. Kuvauspaivat, korjauskierrokset, kayttooikeudet, musiikki,
tekstitykset, versiot ja aikataulu. Yhden rivin tarjous on kysymyslista, ei viela
vertailukelpoinen tarjous.

Tyhjia kohta ei tarkoita ”sisiltyy”. Se, mita tarjouksessa ei lue, voi aiheuttaa
myOhemmin lisdkuluja tai epaselvyyksia. Kysy kirjallisesti ennen allekirjoitusta.

Halvin ja kallein tarvitsevat molemmat lisikysymyksen. Halvimmalta kysy,
mita puuttuu, ja kalleimmalta, misté voi karsia.

Selviti oikeudet ja musiikki etukiteen. Missi kanavissa videota saa kayttaa,
kuinka kauan ja mitd kayton laajentaminen maksaa, jos tarpeet kasvavat? Nama

kolme kysymysta ehkiisevit yleisimpia yllatyksia.

Yksi yhteyshenkilo, koottu palaute, pidetyt piaivamaérit. Ostajan
viivastynyt paatoksenteko voi kaataa aikataulun siini missa tekijan hitauskin.

Uskalla myos odottaa. Jos tavoite, yleiso tai jakelu puuttuu, paras paatos voi olla

videoinvestoinnin lykkdaminen.
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LIITE

Valmiit tyokalut

Kaikki tamdn liitteen pohjat ovat vapaasti kdytettavissasi ja toimittajaneutraaleja.
Korvaa hakasulkeissa olevat kohdat omilla tiedoillasi.

Tyokalu 1 - Yhden sivun tarvemairittely

> KOPIOITAVA POHJA

VIDEON TARVEMAARITTELY

Yritys: [yrityksen nimi]
Laatija ja paivamaara: [nimi, paivamaara]

Tavoite: Taman videon jalkeen haluamme, ettd [mitattava asia, esimerkiksi saamme lisaa
tarjouspyyntoja teollisuusasiakkailta / saamme vahintaédn X hakemusta syksyn hakuun].

Yleiso: Videon katsoo [kuka, esimerkiksi tuotantopaillikko, joka ei tunne meita / tyopaikan vaihtoa
harkitseva lahihoitaja]. Han tietdd meistd ennestdan [ei mitddn / tuntee nimemme / on jo
asiakkaamme].

Ydinviesti: Jos katsoja muistaa yhden asian, se on [yksi lause].

Katsojan toivottu teko: Videon ndhtyadn katsoja [ottaa yhteyttd / hakee paikkaa / tilaa
uutiskirjeen / tekee jotain muuta: mita?].

Kayttopaikat: [verkkosivut / LinkedIn / Instagram / messut / myyjien kidyttoon / muu]
Kayttoaika: [yksi kampanja / noin X vuotta / toistaiseksi]

Tarvittavat versiot: [paavideo noin X minuuttia / pystyversio someen / tekstitetty versio /
kieliversiot: mitka]

Aikataulu: Valmis viimeistddn [paivamaara], koska [syy, esimerkiksi messut / rekrykampanjan
alku].

Budjettihaarukka: [X-Y euroa] + alv.

Miti jo tiedimme toteutuksesta: [kuvauspaikat / haastateltavat / muuta]. Emme vield osaa
arvioida [esimerkiksi kuvauspaivien maarii, johon pyydamme ehdotusta].
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Tyokalu 2 - Lihetysvalmis tarjouspyyntopohja

> KOPIOITAVA POHJA

Aihe: Tarjouspyynto: [videotyyppi] — [yrityksen nimi]
Hei,

olemme [yrityksen lyhyt kuvaus kolmella lauseella: mita teemme, kenelle ja minka kokoinen yritys
olemme].

Pyydamme tarjousta seuraavasta videosta.

Tavoite: [tarvemairittelysta)]

Yleiso: [tarvemadrittelysta]

Ydinviesti: [tarveméarittelysta]

Kayttopaikat ja kayttoaika: [tarvemaarittelysta]
Tarvittavat versiot: [tarvemaarittelysti]
Aikataulu: valmis viimeistdan [paivimaara|
Budjettihaarukka: [X-Y euroa] + alv

Tiassa vaiheessa tieddimme toteutuksesta seuraavat asiat: [kuvauspaikat, haastateltavien maara ja
muut tiedossa olevat asiat]. Otamme mielellamme vastaan ehdotuksenne toteutustavasta.

Pyyddmme eritteleméin tarjouksessa seuraavat asiat:

1. Kuvauspdivien méaari ja tyoryhmén koko

2. Mitd toimitetaan: videoiden maara, kestot ja versiot

3. Korjauskierrosten maara ja mahdollisen lisdkierroksen hinta

4. Kayttooikeudet: kanavat ja voimassaoloaika seki laajennuksen hinnoitteluperiaate
5. Musiikki ja sen lisenssin kattavuus

6. Tekstitykset ja kieliversiot

7. Aikataulu aloituspalaverista toimitukseen

8. Kokonaishinta ja maksuehdot

Lisdksi pyydamme kaksi tai kolme esimerkkia vastaavista toteutuksistanne, mielellaan [samalta
toimialalta / samasta videotyypista].

Pyyddmme tarjouksen [paivimaaria] mennessa osoitteeseen [sahkoposti]. Lisakysymyksiin vastaa
[nimi, puhelin/sahkdposti]. Tarkentavat kysymykset ovat erittdin tervetulleita.

Ystavallisin terveisin
[nimi ja yritys]
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Tyokalu 3 - 12 kysymysta jokaiselle tarjoajalle

Esitd nama kysymykset ennen allekirjoitusta ja pyyda vastaukset kirjallisesti. Kysymykset tukevat

ostajan valmistautumista, eivatka ne ole juridista neuvontaa.

c Montako kuvauspiivaa tarjous sisdltaa ja mita yksi lisapaiva maksaisi?
Keita tyoryhméan kuuluu kuvauspaivana?

Montako korjauskierrosta sisiltyy ja mita lisakierros maksaa?

Missd kanavissa ja kuinka kauan saamme kayttaa videota?

Mitd maksaa, jos haluamme my6hemmin laajentaa kaytt6a esimerkiksi televisioon tai
maksettuun mainontaan?

Mika musiikki videoon tulee ja mité sen lisenssi kattaa?
Sisaltyvatko tekstitykset ja tarvitsemamme versiot, kuten pystyversio, hintaan?
Kuka hoitaa kuvattavien henkil6iden kirjalliset suostumukset?

Mita raakamateriaalille tapahtuu: siilytetaanko se, kuinka kauan sita sailytetdaan ja milla
ehdoilla saamme siita myohemmin uusia versioita?

Mika on aikataulu vaiheittain ja mité te tarvitsette meiltd missikin vaiheessa?

Voitteko nayttaa kaksi tai kolme vastaavaa tyota ja kertoa, mika niiden tavoite oli ja toteutuiko
se?

Mista tinkisitte ensimmaisena, jos budjettimme olisi pienempi, ja mita lisdisitte, jos se olisi

suurempi?

Tyokalu 4 - Tarjousten vertailutaulukko

Tee taulukko, jossa on yksi sarake jokaiselle tarjoukselle ja seuraavat rivit ylhaalta alas:
G Tarjoaja ja paivamaara

° Kuvauspaiivit ja tyoryhméan koko

° Toimitettavat: videot, kestot ja versiot

° Korjauskierrosten miara / lisakierroksen hinta
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Kayttooikeudet: kanavat ja voimassaoloaika

Kayton laajentamisen hinta tai periaate

Musiikki ja lisenssin kattavuus

Tekstitykset ja kieliversiot

Kuvausluvat: kuka hoitaa

Raakamateriaalin siilytys ja saatavuus

Aikataulu: valmistumispaiva

Referenssit vastaavista toista: kylla/ei

Hinta + alv sekd maksuehdot

Avoimet kysymykset ja tyhjat kohdat

Tayta taulukko vain silld, mita tarjouksissa oikeasti lukee. Jokainen tyhjaksi jaava ruutu on kysymys,
joka esitetdan tarjoajalle kirjallisesti ennen valintaa. Kun kaikki ruudut ovat tdynna, vertaat keskenaian

saman laajuisia kokonaisuuksia, ja vasta silloin hinta kertoo jotakin olennaista.

+

Onnea hankintaan. Nyt sinulla on vilineet ostaa video niin, etta tiedat mista maksat.
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