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Yksi kuvauspaiva,
koko vuoden sisallot

Nain videotuotanto muuttuu kertakulusta
sisaltokoneeksi

Markkinoijille ja yrittdjille, jotka haluavat videoinvestoinnistaan
kaiken irti.

YRITYSKUVAAJAT

Tama opas antaa kdytannon ohjeita, ei oikeudellista neuvontaa. Sovi kayttdoikeuksista, musiikin lisenssista ja
raakamateriaalin luovutuksesta aina tuottajan kanssa ja kirjaa sovittu yl&s.
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JOHDANTO

Kahdeksan tuhannen euron video ja
214 katselukertaa

Kaksi yritystas tilasi videotuotannon. Kummankin lasku oli noin kahdeksan tuhatta
euroa, ja kumpikin sai kdsiinsd ammattimaisen, kauniisti kuvatun ja huolella leikatun
videon.

Ensimmainen yritys julkaisi videon LinkedInissd ja nosti sen verkkosivujensa etusivulle. Viikkoa
myohemmin se julkaistiin vield kerran saatteella "Jos et vield ehtinyt katsoa”. Sen jilkeen tuli
hiljaisuus. Vuoden paasta videolla oli 214 katselukertaa, ja markkinointipaallikko kiersi
budjettipalaverissa sanaa “video” kuin kuumaa puuroa. Investointi tuntui virheelta, vaikka itse video oli

hyva.

Toinen, samalla alalla toimiva yritys osti tisméilleen samanhintaisen tuotannon. Sen jalki nakyi
kanavissa vield kahdeksan kuukautta myohemmin: asiantuntijaklippi LinkedInissi, pystyvideo
lyhytvideokanavassa, sitaattikuva uutiskirjeessa, artikkeli blogissa, aaneton luuppi messuosaston
naytolla ja 40 sekunnin videopala myyjan sdhkopostissa. Kaikki tdmia syntyi yhdestd ja samasta

kuvauspaivasta.
Ero ei ollut budjetti. Ero ei ollut tuotantoyhtio, kalusto eika edes videon laatu. Ero oli suunnitelma.

Ensimmainen yritys osti videon. Toinen osti kuvauspaivan ja suunnitteli etukateen, mita kaikkea siita

paivasta irtoaa. Tama kirja opettaa sinulle sen suunnitelman.

Video ei ole julkaisu vaan raaka-ainevarasto

Ajattele hetki, mitd yhden kuvauspiivdan aikana oikeasti syntyy. Kolmen minuutin valmiin videon
lisdksi syntyy tunteja haastattelupuhetta, jossa asiantuntijasi selittdd asioita omin sanoin, sekd
kuvituskuvaa tiloista, ihmisistd ja tyon yksityiskohdista. Puheen voi purkaa tekstiksi, josta syntyy
sitaatteja, artikkeleita ja uutiskirjeen nostoja. Materiaalista voi leikata pitkan version lisdksi lyhyita

paloja, puhelimen ruudulle sopivia pystyversioita ja 4anettomia luuppeja messunaytolle.

Ero ei ollut budjetti, tuotantoyhtio eika videon laatu. Ero oli
suunnitelma.

Kun katsot kuvauspaivaa ndin, kahdeksan tuhannen euron kertakulu alkaa nayttaa toisenlaiselta. Se on
varasto, josta riittdda ammennettavaa kuukausiksi. Moni yritys jattdd varaston hyodyntiamatta, koska

sen kayttoa ei suunniteltu etukiteen.
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Tama kirja on kirjoitettu sinulle, joka vastaat markkinoinnista tai koko yrityksesta ja olet ostanut tai
ostamassa videotuotantoa, vaikka sinulla ei ole Lkokemusta videoiden leikkaamisesta tai
sisiltOstrategiasta. Jos tunnistat tilanteen, jossa kallis video julkaistiin kahdesti ja elda nyt unohdettuna
verkkosivujen alalaidassa, et ole yksin. Se on yleinen tapa kayttda videotuotantoa. Ratkaisu ei

valttamatta vaadi uutta budjettia vaan uuden tavan ajatella.

Yksi asia heti alkuun: oikeudet

Ennen kuin etenemme, on syyti todeta asia, jonka varassa kaikki muu lepaa: kierratys on mahdollista

vain, jos sinulla on siihen oikeudet ja pdasy materiaaliin.

Kaytdnnossa tdma tarkoittaa kolmea asiaa. Ensinnédkin kayttooikeuksia: missd kanavissa ja kuinka
kauan saat valmista videota ja siitd leikattuja versioita kayttda. Toiseksi musiikkia: videon
taustamusiikki on usein lisensoitu, eika lisenssi valttimattd kata automaattisesti kaikkia versioita ja
kanavia. Kolmanneksi raakamateriaalia: saatko kuvatun materiaalin itsellesi, jotta uusia paloja voi

leikata myohemminkin.

SOVI ENNEN KUVAUKSIA

Naista kaikista kannattaa sopia tuottajan kanssa ennen kuvauksia, ei jalkikateen. Tama kirja ei
anna juridisia neuvoja, eika sinun tarvitse osata lakikielta. Riittaa, ettd osaat kysya oikeat

kysymykset selkokielella ja kirjaat vastaukset ylos. Luvussa 1 ja liitteessd on valmis

kysymyslista.

Mita tama kirja lupaa ja mita ei
Tama kirja ndyttaa, miten yhden ammattimaisen tuotannon arvo voi moninkertaistua, kun suunnittelet
kierratyksen etukiteen ja levitat palat kuukausille. Se ei lupaa viraalihitteja eikd takaa tiettyja

katselulukuja. Téllaista lupausta ei voi antaa rehellisesti. Kierridtys voi moninkertaistaa kohtaamisten

madaran ja lisata kayttokohteita, mika voi parantaa investoinnin kannattavuutta merkittavasti.

Kirja etenee samassa jarjestyksessa kuin tyosi: ensin suunnitellaan kuvauspiiva, sitten leikataan palat,
valitaan kanavat, rakennetaan kalenteri, jalostetaan tekstit, pidetaan ilme yhtendisena, valjastetaan
myynti ja lopuksi mitataan, mita opittiin. Jokaisen luvun lopussa on pieni tehtdva, jonka voi yleensa

tehda noin vartissa. Liitteesta 10ydat valmiit tyokalut.

Aloitetaan sieltd, missa kaikki ratkaistaan: hetkesta ennen kuin kamera kay.
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Suunnittele kierratys ennen
kuvauspaivaa

Pirkanmaalainen konepaja tilasi esittelyvideon. Kuvauspdiva sujui hienosti:
toimitusjohtaja haastateltiin, halli kuvattiin ja kolmen minuutin video valmistui
atkataulussa. Puoli vuotta myoéhemmin markkinointi halusi leikkauttaa videosta
rekrytointiin sopivia paloja. Tuottajalta kysyttiin raakamateriaalia, mutta
sopimuksessa ei ollut siitd mainintaa. Lisdksi selvisi, etta taustamusiikki oli lisensoitu
vain alkuperdiseen videoon. Seurasi neuvottelukierros, lisdlasku ja kuukauden viive.
Tilanne olisi voitu vdlttdd sopimalla asioista ennen kuvauksia.

Kierratysta ei ratkaista leikkaamossa vaan briiffissi eli siind keskustelussa, jossa kerrot tuottajalle, mita
haluat. Kun kuvausryhmai ja kalusto ovat jo paikalla, lisikysymysten esittiminen ja ylim&ardisen
kuvituskuvan kuvaaminen maksavat usein vain viahan lisda. Jalkikdteen vastaavan materiaalin

hankkiminen voi olla kallista tai mahdotonta.

Syy on yksinkertaista matematiikkaa. Kuvauspdivian hinnasta valtaosa muodostuu kustannuksista,
jotka syntyvit joka tapauksessa: kuvausryhmasti, kalustosta, valaistuksesta ja siirtymista. Viisitoista
minuuttia lisdd haastattelua tai puoli tuntia kuvituskuvaa ei vilttdimatta muuta laskua paljon, mutta se
voi kasvattaa kayttokelpoisen materiaalin madraa merkittavasti. Siksi tdssa luvussa kasitellyt asiat

kannattaa sopia silloin, kun kuvauspéivaa vasta suunnitellaan.

Kierratysta ei ratkaista leikkaamossa vaan briiffissa.

Varmista samalla, ettd haastateltavilla on aikaa. Kiireelld tehty haastattelu tuottaa helposti kireita
vastauksia. Kun ihminen tietdi, etta aikaa on varattu reilusti ja ettd osa kysymyksista on somepaloja

varten, han uskaltaa puhua vapaammin. Juuri vapaasta puheesta parhaat klipit syntyvat.

Nelja asiaa, jotka sovit etukiteen

0 Lisakysymykset haastatteluun. Piivideoon tarvitaan ehka viisi kysymysta. Varaa viisitoista
minuuttia lisda ja kysy kymmenen. Hyvid varastokysymyksia ovat sellaiset, joihin vastaus toimii
yksinadn: "Mika on yleisin vaarinkasitys alastasi?”, "Mitd asiakas kysyy aina ensimmaisena?”,
“Mika tyossasi yllattda uuden ihmisen?” Pyyda haastateltavaa vastaamaan kokonaisin lausein
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niin, ettd kysymyksen olennainen sisilto kiy ilmi vastauksesta. Silloin jokainen vastaus toimii
ilman kysyjan aanta.

° B-roll eli kuvituskuva. B-roll tarkoittaa kaikkea sitd kuvaa, jossa kukaan ei puhu kameralle:
kisia tyossd, koneita kdynnissa, kahvihuoneen naurua, yksityiskohtia. Se on liima, jolla paloja
leikataan ja jolla messuluuppi ja pikkukuvat tehdadn. Tee tuottajalle toivelista etukateen: mitka
tilat, ketka ihmiset, mitka tyovaiheet. Konepajalle se tarkoittaa koneistusta ja mittausta,
ohjelmistotalolle tiimin tyoskentelya ja tussitauluja, hoivayritykselle kohtaamisia ja kisia tyossa,
tapahtumajarjestdjille yleison reaktioita ja rakennusvaiheen hetkia.

o Pystyvideo. Pystyvideo tarkoittaa pystysuuntaista kuvaa, joka tayttda puhelimen ruudun, kun
puhelinta pidetdan normaalisti kddessa. Pystykuva sopii erityisen hyvin puhelimella katsottaviin
somevideoihin. Kuvaaja voi rajata haastattelun niin, etta siita saa leikattua seka vaaka- etta
pystyversion tai kuvata osan materiaalista suoraan pystyyn. Tima onnistuu vain, jos siita
sovitaan ennen kuvauspaivaa.

° Oikeudet ja raakamateriaali. Kysy tuottajalta selkokielella: Missa kanavissa saan kayttaa
videota ja siitd leikattuja versioita ja kuinka kauan? Saanko raakamateriaalin itselleni ja missa
muodossa? Kattaako musiikin lisenssi myos lyhytversiot ja muut kanavat? Saanko leikata tai
leikkauttaa uusia versioita? Miten haastateltavien suostumukset kirjataan? Ndiden kysymysten
esittdminen ei vaadi juridisen kielen osaamista, ja ammattimainen tuottaja pystyy yleensa
vastaamaan niihin. Kirjaa vastaukset sahkopostiin tai sopimukseen.

Sama koskee haastateltavia. Kun ihminen antaa kasvonsa videolle, hdnen kanssaan sovitaan, missa

kanavissa ja kuinka kauan materiaalia kaytetaan. Selked lupa etukateen suojaa seka hanta etta sinua.

Huono vs. hyva: briiffi

X HUONO

“Tarvitsemme kolmen minuutin esittelyvideon verkkosivuille.”

v HYVA

“Tarvitsemme esittelyvideon ja sen rinnalle materiaalia, josta leikataan somepaloja pitkin vuotta.
Haluamme haastatteluun lisakysymyksia, kuvituskuvaa toivelistamme mukaan, pystyrajauksen ja
raakamateriaalin itsellemme.”

Miksi hyva toimii: tuottaja osaa suunnitella kuvauspiivan niin, ettd varastoa syntyy. Hinta nousee
usein vain vahan, koska kuvausryhma ja kalusto ovat joka tapauksessa paikalla. Materiaalin kayttoarvo
voi sen sijaan moninkertaistua.
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Huono vs. hyva: oikeuksista sopiminen

X HUONO

Oikeuksista puhutaan vasta, kun uusi kiyttotarve ilmenee, ja silloin neuvottelut kiydaan kiireessa ja

huonommasta neuvotteluasemasta.

v HYVA

Kysymyslista kiayddan lapi ennen sopimuksen allekirjoittamista, ja vastaukset kirjataan ylos.

Miksi hyva toimii: molemmat osapuolet tietdviat, mitd kauppaan kuuluu. Kun asiat sovitaan

etukiteen, yllatyslaskujen, viiveiden ja kiusallisten jalkikateisneuvottelujen riski pienenee.

TEE TAMA TANAAN
Jos tuotanto on vasta tulossa, ldheta tuottajallesi liitteen kysymyslista sellaisenaan. Jos video
on jo tehty, laheta tuottajalle lyhyt sahkoposti, jossa kysyt, saatko raakamateriaalin kayttoosi ja

kattaako musiikin lisenssi myos videosta leikatut lyhytversiot. Kysymysten lahettaminen vie

vain hetken, ja vastaukset auttavat arvioimaan, mita timan Kirjan opeista voit heti hyodyntaa.
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Paavideosta someklipeiksi

Helsinkildisessda ohjelmistotalossa kuvattiin asiantuntijahaastattelu tietoturvasta.
Raakaa haastattelua kertyi neljakymmentd minuuttia, ja siita leitkattiin kolmen
minuutin padvideo. Markkinoija oli jo padttamdssd projektia, kunnes hdan luki
haastattelun litteroinnin ldpi kynd kddessd. Tekstista loytyi kahdeksan kohtaa, joissa
asiantuntija sanoi jotain, joka toimi taysin yksinddn. Niista syntyi kahdeksan klippid ja
kaksi kuukautta somesisaltod. Yksikddn niistd et ollut mukana pddvideossa.

Klippi tarkoittaa lyhyttd, tavallisesti noin 20 sekunnista minuuttiin kestavaa palaa, joka toimii ilman
taustatietoja. Katsoja ei ole nahnyt paavideota eikd tunne yritystdsi, mutta ymmartaa silti klipin

ajatuksen ja kiinnostuu siita. Siind on klipin tarkein testi.

Kolme periaatetta, jotka kestavat aikaa

0 Yksi ajatus per klippi. Jos joudut selittiméain saatetekstissa taustoja, klipissi on joko liikaa
ajatuksia tai ei yhtadn kokonaista ajatusta. Hyva klippi vaittaa, kertoo tai nayttaa yhden asian.
Kaikki muu leikataan pois, vaikka sisilto olisi sindnsa hyvaa.

° Koukku ensimmiiisiin sekunteihin. Katsoja paattaa heti alussa, jatkaako han. Tama ei
johdu minkéain yksittdisen alustan sdannoista vaan ihmisten tavasta kayttaa sisaltoja, joten
periaate kestda alustojen muuttuessa. Aloita viitteestd, kysymyksesta tai yllattavasta lauseesta.
Esittelyt, logot ja tervehdykset tulevat mychemmin tai jidvat kokonaan pois.

e Tekstitys aina. Suuri osa ihmisisti katsoo videoita ilman danta: bussissa, avokonttorissa,
sohvalla toisen nukkuessa vieressa. Tekstitys tarkoittaa puheen nakymista tekstina ruudussa.
Ilman sitd 4aneton katsoja voi vierittaa ohi, vaikka sisilto olisi hyva. Tarkista tekstitys aina itse,

silla automaattinen tekstitys tunnistaa erisnimet ja ammattitermit helposti vaarin.

Montako klippia yhdesta haastattelusta irtoaa?

Hyvin suunnitellusta puolen tunnin tai tunnin haastattelusta voi tavallisesti syntya viidesta
kymmeneen itseniista klippia paavideon lisdksi, ei viittakymmenta. Jos lisakysymykset esitettiin luvun
1 ohjeiden mukaisesti, maara voi olla lahempéana yliarajaa. Laatu ratkaisee: kolme hyvaa klippia on
arvokkaampi lopputulos kuin kymmenen puolivillaista.

Kaytannossa klipit 10ytyvat helpoimmin litteroinnin avulla. Lue haastattelu tekstina lapi, alleviivaa

kohdat, jotka toimivat yksinadn, ja merkitse niiden aikakoodit. Tekstid on nopeampi silmaiilld kuin
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videota katsoa, ja hyva lause erottuu paperilta heti. Anna jokaiselle 16ydolle tyonimi ja kirjaa se ylos.

Nain sinulla on klippivarasto, josta ammentaa silloinkin, kun julkaisupaiva osuu keskelle kiireviikkoa.

Kolme hyvaa klippia on arvokkaampi lopputulos kuin kymmenen
puolivillaista.

LEIKKAA REHELLISESTI

Kun puheesta leikataan paloja, on mahdollista vahingossa tai tahallaan muuttaa sitd, mita
ihminen tarkoitti. Al3 tee sitd. Jos haastateltava sanoo “tima ei tietenk&in sovi kaikille, mutta
useimmille asiakkaillemme tama on toiminut”, 4l leikkaa varausta pois niin, etta viite
kovenee. Jos olet epavarma, nayta klippi haastateltavalle ennen julkaisua. Se vie vain hetken ja

suojaa seka hianen mainettaan ettd omaasi.

Kunnioita my6s annettuja suostumuksia. Jos ihminen lupautui yrityksen esittelyvideoon, ala
kayta hanen kasvojaan rekrytointimainoksessa kysymatta. Lupa on aina helpompi pyytaa

etukateen kuin anteeksi jalkikateen.

Huono vs. hyva: mita julkaistaan

X HUONO

Neljan minuutin paavideo julkaistaan sellaisenaan jokaiseen kanavaan.

v HYVA

Paavideo asuu verkkosivuilla ja YouTubessa, ja kanaviin leikataan puolen minuutin paloja, joilla on
kullakin oma karkensa.

Miksi hyvi toimii: harva pysiahtyy somevirrassa neljaksi minuutiksi. Lyhyt pala tekee yhden asian
hyvin ja ohjaa kiinnostuneen pitkdn version &direlle. Sama materiaali voi tuottaa huomattavasti

enemman kohtaamisia.

Huono vs. hyva: klipin alku

X HUONO

Klippi alkaa: "Hei, olen Maija Mékinen ja toimin ohjelmistoarkkitehtina. Tandan puhun vihian
tietoturvasta.”
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v HYVA

Klippi alkaa: ”Suurin osa tietomurroista ei ala hakkeroinnista. Ne alkavat sihkopostista, jonka joku
avaa kiireessa.”

Miksi hyvia toimii: ensimmainen versio kdyttaa arvokkaimmat sekunnit asiaan, joka ei vield anna
katsojalle syyta kiinnostua. Jialkimmainen herattda kysymyksen, johon katsoja haluaa vastauksen.

Nimen ja tehtavanimikkeen voi kertoa tekstind ruudun laidassa.

Huono vs. hyva: merkityksen sdilyttaminen

X HUONO

Haastateltavan lauseesta “en viita, ettd taima ratkaisee kaiken, mutta se on hyvi alku” leikataan
Klippiin vain "tdma ratkaisee”.

v HYVA

Klippiin otetaan koko ajatus varauksineen, tai kohta jatetaan kayttamatta.

Miksi hyva toimii: yleiso on tarkka, ja haastateltava on tarkin. Yksi vaaristelty klippi voi vieda
asiantuntijalta halun esiintya uudelleen, ja luottamuksen palauttaminen voi vaatia paljon tyota.

TEE TAMA TANAAN

Avaa olemassa oleva videosi ja katso se kyna kiddessa. Merkitse kolme kohtaa, joissa sanotaan
jotain, joka toimisi yksindan ilman taustatietoja. Kirjaa jokaisesta aikakoodi ja yhden lauseen
karki, esimerkiksi ”2:14, viite siita, miksi halvin tarjous tulee kalliiksi”. Sinulla on nyt kolmen

klipin suunnitelma.
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Kanavat ja muodot arkijarjella

Keskisuomalainen hoivayritys kuvautti rekryvideon, jossa hoitajat kertoivat tyostddn
omin sanoin. Innostunut titmi pddtti julkaista videota kaikkialla: Facebookissa,
Instagramissa, TikTokissa, LinkedInissd ja YouTubessa seka liscksi urasivulla. Kahden
vitkon pddsta tiimi oli uuvuksissa, julkaisut olivat myohdssa ja laatu vaihteli kanavasta
toiseen. Sitten tehtiin pddtos: valitaan kaksi kanavaa, joissa hoitajat ja alalle hakevat
otkeasti viettdvdt aikaa, ja pidetddn urasivu kotipesdand. Tyomadrd puolittui ja tulokset
paranivat.

Kanava ei ole vain julkaisupaikka vaan kayttotilanne. Sama ihminen on LinkedInissé eri mielentilassa
kuin lyhytvideoita selatessaan. Kysy jokaisesta kanavasta kaksi kysymysta: kuka sielld on ja mita han on

siella tekemassa?

Missa mikdkin pala elaa

LinkedIn on tyominidn kanava. Sinne sopivat asiantuntijaklipit, joissa ihminen sanoo jotain terdvaa
omasta alastaan, sekd rekrytointisisillot ja yrityksen ihmisten esiin tuominen. Ohjelmistotalon
tietoturvaklippi elaa taalla.

Lyhyet pystyvideot sopivat alustasta riippumatta tavoittavuuden kasvattamiseen ja tunteiden
valittamiseen. Niissa toimivat aitous, vauhti ja ihminen, eivit kiillotetut yritysesittelyt. Hoivayrityksen
hoitajan naurahdus yévuoron kahvitauolla voi tavoittaa juuri oikeita ihmisid paremmin kuin virallinen

esittely.

YouTube ja omat verkkosivut toimivat kotipesdna. Pitkd paavideo on niissa helposti 1oydettavissa.
Muut palat voivat ohjata niiden &darelle, ja hakukoneet voivat 16ytda sisiallon vield vuosienkin paasta.
Kotipesa ei valttimattd kerdd nopeita suosionosoituksia, mutta se voi palvella pitkddn. Kotipesdn
tehtava on myos koota palaset yhteen: jokainen klippi ja artikkeli voi ohjata sinne, ja siella kiinnostunut

16ytaa kokonaisuuden, pitkdn version ja yhteystiedot.

Uutiskirje ja myynti ovat aliarvostettuja kayttotapoja, koska niissid ei ole julkisia tykkayksia.
Uutiskirjeen vastaanottaja on jo antanut luvan viestia héanelle, ja myynnissa video voidaan kohdistaa
suoraan asiakkaan kysymykseen. Naihin palataan tarkemmin luvussa 7. Merkitse ne silti kanavalistaasi
jo nyt, jotta ne eivat unohdu suunnitelmasta.

Messut ja infonéaytot ovat oma maailmansa: dani kuuluu usein huonosti tai ei lainkaan, ja katsoja
kavelee ohi. Sinne tehddan aaneton, tekstien varaan rakennettu luuppi.
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Kanava ei ole vain julkaisupaikka vaan kayttotilanne.

Periaatteet pdihittavat taulukot

Tassd kirjassa ei anneta taulukkoa suositelluista sekuntimiirista ja kuvasuhteista, koska sellainen
taulukko vanhenee nopeasti. Alustat muuttavat ominaisuuksiaan jatkuvasti. Sen sijaan opettele
periaatteet, jotka sidilyvat pitkaan kayttokelpoisina: pystykuva puhelimeen ja vaakakuva isolle ruudulle.
Koukku alkuun, koska katsoja tekee jatkamispaatoksen nopeasti. Tekstitys aina, koska moni katsoo
aanettd. Yksi ajatus per pala. Kun namia ovat selkdrangassa, uuden alustan tai muuttuneen
ominaisuuden edessi tiedit jo, mita tehda: tarkista senhetkiset tekniset suositukset ja sovella samoja
periaatteita. Tekninen tarkistus on usein nopea, mutta periaatteiden omaksuminen vie enemman aikaa.

Siksi tama kirja keskittyy jalkimmaisiin.

Kaksi tai kolme kanavaa riittaa

Jokainen kayttoon ottamasi kanava vaatii omanlaisensa palat, saatetekstit ja lasndolon. Pienen tiimin
on yleensa helpompi hoitaa kaksi tai kolme kanavaa hyvin kuin kuusi kanavaa huonosti. Valitse

kotipesa ja sen lisdksi yksi tai kaksi kanavaa, joissa yleisosi oikeasti on. Loput saavat odottaa.

Valinta riippuu siita, mitd videolta haluat. Konepaja, joka myy toisille yrityksille, hyotyy LinkedInista,
suorasta myyntiviestinnastd ja messuista. Hoivayritys, joka etsii tyontekijoitd, tavoittaa hoitajat
todennakoisemmin lyhytvideoista. Ohjelmistotalo rakentaa asiantuntijamainetta LinkedInissa ja
blogissa. Tapahtumajarjestdja tarvitsee tunnetta ja tavoittavuutta, joten sen kannattaa hyodyntaa

Iyhytvideoita ja sahkopostilistaa. Sama varasto, eri painotukset.

Huono vs. hyva: kanaviin jakaminen

X HUONO

Sama vaakavideo samalla saatetekstilld ajastetaan kuuteen kanavaan samana aamuna.

v HYVA

Pystyklippi hoitajan arjesta lyhytvideokanavaan, asiantuntijapala esihenkilon haastattelusta
LinkedIniin viikkoa my6hemmin, pitka versio urasivulle hakemuslomakkeen viereen.

Miksi hyva toimii: jokainen pala kohtaa katsojan siind tilanteessa, jossa han on, ja tuntuu
kanavassaan kotoisalta eika sinne pakotetulta. Kolme osuvaa julkaisua voi toimia paremmin kuin kuusi
yleisluontoista.
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Huono vs. hyva: saateteksti

X HUONO

=9

“Katso uusi videomme! Linkki alla. fg

v HYVA

“Kolme asiaa yllattad uuden hoitajan ensimmaisella viikolla. Sanna kertoo, mika niisti sai hanet
jaamaan.”

Miksi hyva toimii: ensimmaiinen kertoo, ettd video on olemassa, mikd ei ole kenellekddn syy

pysahtya. Jalkimmainen antaa katsojalle lupauksen ja tuo mukaan ihmisen, joten katsoja haluaa tietda
vastauksen.

TEE TAMA TANAAN

Ota paperi ja kirjoita ylos kolme kanavaa, joissa asiakkaasi tai tyonhakijasi oikeasti viettavat
aikaa. Al mieti, missi yrityksen “pitiisi” olla. Ympyr6i niistéi kaksi, joihin sitoudut seuraavaksi
kolmeksi kuukaudeksi, ja paatd, mika on kotipesasi. Tama paitos ohjaa kaikkea, mita

seuraavissa luvuissa rakennat.
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Julkaisukalenteri, joka kestaa kuukausia

Tapahtumajarjestdja kuvautti vuoden pdadtapahtumastaan komean tapahtumavideon.
Innostus oli suuri, ja kaikki julkaistiin saman viikon aikana: tapahtumakooste, kolme
klippid ja kuvakarusellit. Julkaisuviikko ndytti aktiiviselta. Sitd seurasi yksitoista
kuukautta hiljaisuutta ennen seuraavaa tapahtumaa. Kun liput tulivat myyntiin,
edellisvuoden tunnelmasta ei ollut somessa jalkedkddn.

Sisallon arvo ei synny julkaisuhetkelld vaan ajan mittaan. Sama kahdeksan palan varasto voi tuottaa
huomattavasti enemmain kohtaamisia, kun se levitetdan kuukausille yhden viikon sijaan. Tarvitset

kalenterin, joka on niin realistinen, etta se kestaa myos kiireviikot ja lomakaudet.

Nelja vaihetta yhdelle tuotannolle

° Julkaisuvaihe. Julkaise paavideo kotipeséssa ja sen rinnalla yksi tai kaksi vahvinta klippia
valituissa kanavissa. Taima on juhlahetki, mutta vasta alku.

0 Klippirytmi. Loput palat julkaistaan tasaisella rytmilla, esimerkiksi yksi pala viikossa tai joka
toinen viikko. Kahdeksan klippia riittda nain kahdeksi—neljaksi kuukaudeksi.

o Teemakulmat. Kun klipit on kédytetty, samaa materiaalia tarkastellaan uudesta nakokulmasta.
Tapahtumavideosta leikataan rekrytointikulma (tallaista porukkaa meilla on t6issa”),
asiakaskulma ("tallaista kumppanimme kokivat”) tai arvokulma. Uusi kulma tekee vanhasta

materiaalista uuden julkaisun.

° Kausiuusinnat. Vahvin pala julkaistaan uudelleen uudella saatetekstilla, kun aihe on taas
ajankohtainen: lipunmyynnin alkaessa, rekrykauden kiaynnistyessa, syksyn budjettien auetessa.
Uusinta ei ole laiskuutta. Yleisosi vaihtuu, julkaisu katoaa syotteessi nopeasti ja moni seuraajasi
ei ehka nahnyt palaa ensimmaiselld kerralla. Tapahtumajarjestdjan tapahtumakooste on tasta
hyva esimerkki: sen tarkein julkaisuhetki ei ole tapahtuman jilkeinen viikko vaan seuraavan

tapahtuman lipunmyynnin alku, jolloin tunnelma voi auttaa myymaéan lippuja.

Realistinen tahti pienelle tiimille

Yksi julkaisu viikossa kanavaa kohden on pienelle tiimille jo hyva taso. Harva mutta tasainen
julkaisutahti on usein toimivampi kuin tihea ja katkeileva, koska seka yleiso etta tiimi tottuvat rytmiin.

Valitse kiintea julkaisupiiva ja pida siita kiinni. Jos rytmi tuntuu raskaalta, harvenna sité, dla lopeta.
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Joka toinen viikko ilmestyva hyva pala voi rakentaa nadkyvyyttd paremmin kuin kolmen viikon

julkaisuryoppy, jota seuraa kuukausien tauko.

Suurin ajansiastdja on niputtaminen: kirjoita koko kuukauden saatetekstit yhdessa istunnossa ja ajasta
julkaisut kerralla. Tunnin keskittynyt rupeama kuukauden alussa korvaa kymmenen hajanaista "pitaisi
julkaista jotain” -hetked, joissa mikaddn ei ole valmiina ja paatosten tekemiseen kuluu energiaa.
Samassa istunnossa kannattaa vilkaista myos seuraava kuukausi: mitka palat ovat vuorossa, mika

sesonki on tulossa ja tarvitseeko jokin pala uuden kulman.

Ikivihrea ja paivasidonnainen

Merkitse jokainen pala kalenteriin jompaankumpaan luokkaan. Ikivihred materiaali, kuten
asiantuntijan nikemys, tyon arki tai yrityksen arvot, voidaan julkaista vield kuukausienkin paista.
Paiviasidonnainen materiaali, kuten tapahtumakutsu tai kampanja, vanhenee paivimaaransa mukana.
Kun tieddt kummasta on kyse, osaat sdistaa ikivihreat hiljaisille viikoille ja kayttda paivasidonnaiset
ajallaan.

Jata kalenteriin myos ilmaa. Jos jokainen viikko on tdynni, ensimmaiinen sairasloma tai kiirekausi
kaataa koko rakennelman. Hyvd nyrkkisdantdé on suunnitella noin kolme neljasosaa kaytettavissa
olevista paikoista ja pitda loput joustovarana. Ikivihrea pala pankissa on paras vakuutus: kun kiireinen

viikko yllattaa, ajastat sen ja rytmi sailyy.

MUISTA UUTISTILANNE

Jos jotain vakavaa tapahtuu, ajastetut kevyet julkaisut voivat nayttaa tahdittomilta. Ota tavaksi

vilkaista ajastukset ennen julkaisupdivaa. Kalenteri on renki, ei isanta.

Huono vs. hyva: julkaisutahti

X HUONO

Kaikki kahdeksan klippia julkaistaan julkaisuviikon huumassa.

v HYVA

Kaksi vahvinta heti, loput viikkorytmilla kahden kuukauden ajalle ja paras pala uusintaan
lipunmyynnin alkaessa uudella saatteella.

Miksi hyvé toimii: sama sisidltomaara voi tuottaa huomattavasti enemman kohtaamisia, ja yrityksen
kanavat pysyvat aktiivisina kuukausia yhden viikon sijaan. Jatkuvuus rakentaa tunnistettavuutta
tehokkaammin kuin ryoppy.
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Huono vs. hyva: julkaisemisen tapa

X HUONO

“Julkaistaan sitten, kun ehditdan.” Kaytannossa se tarkoittaa: ei koskaan tai aina kiireessa ja
huonosti.

v HYVA

Kiintea viikoittainen julkaisuaika, esimerkiksi tiistaiaamu, sekd kuukauden saatetekstit
kirjoitettuina ja ajastettuina valmiiksi yhdessa tunnissa kuukauden alussa.

Miksi hyva toimii: paitosvasymys viahenee, kun julkaiseminen on rutiini eikd joka kerta uusi

projekti. Ajastettu julkaisu ilmestyy my®os silloin, kun kiire olisi muuten katkaissut rytmin.

TEE TAMA TANAAN

Avaa kalenterisi ja varaa itsellesi toistuva tunnin mittainen aika jokaisen kuukauden
ensimmaiselle viikolle nimella "sisdlt6jen niputus”. Tassa tunnissa kirjoitat kuukauden
saatetekstit ja ajastat julkaisut. Yksi kalenterivaraus on pieni teko, mutta se on ero

suunnitelman ja hyvian aikomuksen valilla.
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Videosta tekstiksi ja takaisin

Palataan helsinkildiseen ohjelmistotaloon. Tietoturva-asiantuntijan neljankymmenen
minuutin haastattelu litteroitiin eli purettiin tekstiksi. Siitd syntyi videoklippien lisdksi
blogiartikkeli, kuusi sitaattikuvaa someen, kaksi uutiskirjeen nostoa ja myyjille yhden
stvun titvistelmdad asiakastapaamisiin. Markkinoija ei kirjoittanut mitdadn tyhjdsta.
Asiantuntija oli jo sanonut katken; sisdlto piti vain poimia talteen.

Tama on kierratyksen vahiten hyodynnetty puoli: yksi kuvauspdivd tuottaa aineistoa myos
tekstikanaviin. Puhe on tekstin raaka-ainetta, ja haastattelussa ihminen sanoo asiat usein elavimmin

kuin kirjoittaessaan.

Litterointi on avain

Litterointi tarkoittaa puheen purkamista tekstiksi sanasta sanaan. Voit pyytda sen tuottajalta osana
toimitusta tai tehdi sen itse; automaattisia tyokaluja on paljon, ja niiden tuottama teksti voi riittaa
raakaversioksi. Sanatarkkaa tiydellisyytta ei tarvita, silld litterointi on tyokalu sinulle, ei julkaistava
dokumentti. Tarkista teksti kuitenkin aina itse, silld automaattinen tunnistus tulkitsee erisnimet ja
ammattitermit helposti vaarin. Kun litterointi on olemassa, koko haastattelu on nopeasti selattavissa,
haettavissa ja kopioitavissa. Tallenna litterointi samaan paikkaan videomateriaalin kanssa, niin se on

kasilla aina, kun joku tarvitsee sitaatin tai taustatiedon.

Puhe on tekstin raaka-ainetta, ja haastattelussa ihminen sanoo asiat
usein elavammin kuin kirjoittaessaan.

Nelja tekstimuotoa samasta puheesta

° Sitaattikuvat. Poimi litteroinnista lauseet, jotka pysayttivat sinut. Jos jokin lause jii mieleesi
jo kuvauspaivan jalkeen, se voi pysayttaa muutkin. Yksi vahva lause, puhujan nimi ja kasvokuva
tai brandipohja: siind on somejulkaisu, joka voi syntya nopeasti. Hyva sitaatti on konkreettinen
ja hieman yllattava. "Laatu on meille tarkeda” ei juuri pysaytd, mutta hylkidmme mieluummin

tilauksen kuin toimitamme epadvarmaa” on selvisti pysdyttavampi.

° Artikkeli tai blogikirjoitus. Jasennellyt asiantuntijavastaukset muodostavat valmiin rungon.
Muokkaa puhekieli luettavaksi yleiskieleksi, mutta sailyta ihmisen tapa sanoa asiat. Taytesanat
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pois, persoona jaa. Yksinkertainen rakenne syntyy valitsemalla haastattelusta kolme kysymysta
valiotsikoiksi ja tiivistamalla vastaukset niiden alle.

° Uutiskirjeen nostot. Yksi kiinnostava ajatus, pari lausetta ja linkki videoon. Uutiskirjeen
lukija on jo antanut luvan viestia hanelle, joten kynnys on matala. Uutiskirjeessa toimii myos
sarjallisuus: saman haastattelun ajatuksia voi annostella useampaan kirjeeseen.

° Myynnin yksisivuinen tiivistelma. Kolme ydinviestia haastattelusta, sitaatti ja linkki tai
QR-koodi videoon. Myyja saa kiteensa materiaalin, joka kuulostaa ihmiselta eika esitteelta.

Al yritd tehd kaikkea kerralla. Yksi haastattelu voi tuottaa kymmenkunta tekstipalaa, mutta niidenkin
julkaisu kannattaa levittda kalenteriin samalla logiikalla kuin klippien. Sitaattikuvat ovat hyvia
paikkaamaan hiljaisia viikkoja, ja artikkeli kannattaa ajoittaa tukemaan videon julkaisua tai kauden

teemaa.

Puhujan dani ja hyvaksynta

Kaksi saantod suojaa kaikkia osapuolia. Ensimmainen: sdilyta puhujan oma aani. Jos siloittelet sitaatit
yrityskielelle, menetit juuri sen, minka takia haastattelu kannatti tehda. Toinen: nayta sitaatit ja
artikkeli haastateltavalle ennen julkaisua ja pyyda hyviaksynta. Nopea hyviaksyntékierros vie vain vahéan
aikaa ja varmistaa, etta ihminen seisoo sanojensa takana myos kirjoitettuna. Puhuttu ja kirjoitettu sana
tuntuvat eri painoisilta, joten haastateltavalle on perusteltua antaa mahdollisuus tarkistaa omat
lausumansa. Sama kierros on myos sinun etusi: haastateltava, joka kokee tulleensa kohdelluksi reilusti,

esiintyy mielelladn uudelleen, ja seuraava kuvauspaiva on taas helpompi jarjestaa.

Huono vs. hyva: sitaatin kasittely

X HUONO

Haastateltavan lause siivotaan muotoon: "Hyodynnadmme ketterid menetelmia asiakasarvon
maksimoimiseksi koko projektin elinkaaren ajan.”

v HYVA

Sitaatti sailytetdan lahella puhetta: “Paras ohjelmisto syntyy, kun asiakas uskaltaa sanoa jo
ensimmaiselld viikolla, etta tima ei toimi.”

Miksi hyva toimii: ihmisen déni pysdyttad, koska se kuulostaa joltakulta. Kiiltokuvakieli valuu ohi,

koska se kuulostaa kaikilta. Kierrityksen arvo on aitoudessa. Ali muokkaa siti pois.
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Huono vs. hyva: blogikirjoitus

X HUONO

Blogiteksti on videon kuvaus: ”"Julkaisimme videon, jossa asiantuntijamme Maija kertoo
tietoturvasta. Katso video alta!”

v HYVA

Artikkeli seisoo omillaan: otsikossa on viite, rungossa asiantuntijan ajatukset on jasennetty
viliotsikoiksi ja lopussa video toimii syventdvind materiaalina.

Miksi hyvi toimii: itsendinen artikkeli palvelee myo6s lukijaa, joka ei juuri nyt halua katsoa videota,
ja hakukoneet voivat 16ytaa tekstin vield vuosienkin paastd. Pelkka videon kuvaus palvelee huonosti
lukijaa, joka ei jo valmiiksi aikonut katsoa videota.

TEE TAMA TANAAN

Poimi olemassa olevasta videostasi yksi lause, joka pysaytti sinut. Kirjoita se muistiin
sitaattikuvan aihioksi ja laheta haastateltavalle lyhyt viesti: “Saisinko kayttaa tata lausettasi

somessa kuvan kanssa?” Kun lupa tulee, ensimmainen tekstijulkaisusi on kdaytannossa valmis.
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Yhtenainen ilme kaikissa paloissa

Konepajan videomateriaalia leikkasi vuoden mittaan kolme eri ihmista: tuotantoyhtion
leikkaaja, kesdharjoittelija ja markkinointiassistentti. Jokainen teki parhaansa.
Tuloksena oli kolme erilaista tekstitystyylid, kaksi eri logoversiota ja saatetekstejd,
joista osa sinutteli ja osa teititteli. Yksittdin jokainen pala oli kelvollinen. Rinnakkain ne
nayttivdt kolmen eri yrityksen sisdalloilta, ja katsojan mielessa ne eivdt muodostaneet
yhtendistd tarinaa vaan jaivdt irrallisiksi paloiksi. Korjaus ei vaatinut uutta
kuvauspdivdda eikda lisabudjettia, vaan yhden sivun mittaisen ohjeen siitd, milta palat
nayttavat.

Tunnistettavuus syntyy toistosta. Kun katsoja tunnistaa julkaisun yrityksesi julkaisuksi ennen kuin logo
edes nakyy, jokainen uusi julkaisu voi kasvattaa kaikkien aiempien arvoa. Tama on Kkierratyksen
hiljainen korkoa korolle -ilmio: kymmenen yhtendistda palaa rakentaa muistijialjen, kymmenen

erinakoista palaa jattda kymmenen irrallista aloitusta.

Yhteniisyys nopeuttaa myos tyota ja hyviaksyntaa. Kun tyyli on paatetty, leikkaaja ei kysy joka palasta
erikseen, ja se, joka hyviksyy julkaisut, katsoo vain siséltoa eikd muotoseikkoja. Pienessa tiimissa tama

voi tarkoittaa merkittdvaa ajansaastoa.

Viisi elementtia, jotka lyodaan lukkoon

0 Alku. Ali aloita logoanimaatiolla, koska koukku kuuluu ensimmiisiin sekunteihin. Pieni logo
tai nimitunniste voi ilmestya ruudun kulmaan muutaman sekunnin kohdalla. Brandi saa nakya
koko ajan, kunhan se ei vie katsojan huomiota juuri alussa. Sama patee tunnusmusiikkiin: se voi
olla osa lopputunnistetta, kunhan se ei vie alun ratkaisevia sekunteja.

° Loppu. Jokainen pala paittyy samaan lopputunnisteeseen: logo, yrityksen nimi ja yksi kehote,
esimerkiksi "Lue lisda verkkosivuiltamme”. Toistuva lopetus on kuin allekirjoitus. Katsoja tietaa
sen niahdessiin, kenen pala oli kyseessa.

o Tekstitysten ulkoasu. Sama fontti, sama viri, sama sijainti ruudussa jokaisessa palassa.
Tekstitys on usein nakyvin yksittdinen elementti koko videossa, joten sen yhtenaisyys vaikuttaa
voimakkaasti kokonaisilmeeseen.

° Saatetekstien tyyli. Paita danensavy: sinutellaanko vai teititellidnko, kaytetaanko emojeita ja
kuinka pitkia tekstit ovat. Kirjoita kaksi esimerkkisaatetta malliksi. Esimerkit opettavat
enemman kuin sdannot, silla uusi tekija matkii mallia luonnostaan.
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Pikkukuva eli esikatselukuva. Pikkukuva on yksittdinen kuva, joka videosta nikyy ennen
kuin katsoja kidynnistaa sen. Periaatteet kestavat alustasta riippumatta: kasvot vetavat katsetta,
tekstid on vidhan ja riittdvan suurena ja sama pohja tai varimaailma toistuu joka kerta.
Yksityiskohtaiset mitat kannattaa tarkistaa kunkin alustan senhetkisista ohjeista. Konepajan
pikkukuvissa toistuva keltainen tekstipalkki ja hallin syvyys tekivit paloista tunnistettavia jo

ennen videon kiynnistamista.

Tunnistettavuus syntyy toistosta.

Tyyliohje mahtuu yhdelle sivulle

Tata kaikkea varten ei tarvita laajaa brandikirjaa. Alkuun riittda yksi sivu: brandivarit koodeineen,
fontti, tekstityksen paikka ja tyyli, lopputunnisteen sisélto, saatetekstin danensivy ja kaksi esimerkkia.
Anna tdma sivu jokaiselle, joka leikkaa tai julkaisee materiaaliasi, olipa kyseessa tuotantoyhtio,
harjoittelija tai sini itse vasyneena perjantaina. Tyyliohje ei ole byrokratiaa vaan ajansaastoa: kukaan ei

joudu arvaamaan, eikd kukaan tee samoja valintoja joka kerta uudelleen.

Entai jos yrityksen ilme uudistuu kesken kauden? Paivita tyyliohje ja kdytd uutta linjaa siita eteenpain.
Vanhoja julkaisuja ei tarvitse ldhted korjaamaan, silldi vanhat julkaisut jaavit syGtteessd nopeasti

taakse. Tarkeinta on, etta kaikki tasta paivasti eteenpiin tehtava noudattaa samaa linjaa.

Huono vs. hyva: tekstitysten tyyli

X HUONO

Jokainen leikkaaja valitsee tekstityksen fontin, vérin ja paikan oman makunsa mukaan.

v HYVA

Yhden sivun tyyliohje, jossa fontti, vari ja sijainti ovat méariteltyini, ja se annetaan jokaiselle
tekijalle ensimmaisena.

Miksi hyvi toimii: katsoja alkaa tunnistaa palasi nopeasti, ja tiimi saastda jokaisessa palassa aikaa,
joka muuten kuluisi tyylin miettimiseen. Johdonmukaisuus ei vaadi lisibudjettia, kun linja

maaritelldan kerran.

Huono vs. hyva: palan avaus

X HUONO

Jokainen klippi alkaa kuuden sekunnin logoanimaatiolla ja tunnusmusiikilla.
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v HYVA

Koukku heti ensimmaisesta sekunnista, pieni logo ruudun kulmaan parin sekunnin kohdalla ja
yhtendinen lopputunniste paatteeksi.

Miksi hyva toimii: logoanimaatio alussa voi karkottaa katsojan ennen kuin sisalto ehtii edes alkaa,
silla harva selaa somea ndhdakseen logoja. Kulmalogo ja vakiolopetus antavat saman

tunnistettavuuden viemaitta ratkaisevia sekunteja.

TEE TAMA TANAAN

Kirjoita puolen sivun tyyliohje: brandivarisi, fontti, tekstityksen paikka ja tyyli seka
lopputunnisteen sisilto. Al hio ohjetta tiydelliseksi. Ensimmaéinen versio riittdi. Taydennit
sitd, kun huomaat puutteen. Tallenna se samaan paikkaan videomateriaalisi kanssa, jotta se on

helppo jakaa jokaiselle tekijille materiaalin mukana.
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Myynti ja sisainen kaytto: aliarvostetut
kanavat

Konepajan esittelyvideon tdarkein yleiso ei lopulta ollut somessa. Myuyja liitti tarjouksen
saateviestiin 45 sekunnin leikkauksen, jossa nakyi hallikierros ja laadunvalvonnan
tyovaihe, ja kirjoitti: "Tdstd ndette 45 sekunnissa, miten varmistamme
mittatarkkuuden.” Ostaja katsoi videon kahdesti ja vdlitti sen tuotantopddallikolleen.
Viikkoa myohemmin kauppa syntyi. Videolla oli nolla tykkdystd, koska sitd ei koskaan
julkaistu missddn. Silld oli vain muutama katsoja, mutta yksi heistd osti.

Myynti, messut ja sisdinen viestintd ovat kierrdatyksen aliarvostetuimmat kanavat yhdesta
yksinkertaisesta syysta: niissa ei ole julkisia mittareita. Kukaan ei nie lukuja, joten ne unohtuvat
suunnitelmista. Silti juuri niissa kanavissa yleiso on ldhimpana ostopditosta tai muuta tavoiteltua
toimintaa. Somekatselija selaa ohimennen, mutta tarjousta lukeva ostaja ja tyopaikkaa harkitseva
hakija etsivat juuri nyt syyta valita yrityksesi. Heille oikea pala oikealla hetkelld on arvokkaampi kuin

tuhat satunnaista katselua.

Videolla oli vain muutama katsoja, mutta yksi heista osti.

Video myyntityossa
Lyhyt videopala madaltaa vastaanottajan kynnysti: 45 sekunnin katsominen on pienempi pyynto kuin
neljain minuutin, ja luvattu kesto kannattaa kertoa jo viestissid. Linkki kotipesddn toimii yleensa

paremmin kuin raskas liitetiedosto. Tarkeintd on valita pala myyntikeskustelun vaiheen mukaan.

Alkuvaiheessa, kun ostaja vasta tutustuu, toimii lyhyt yleisesittely tai asiantuntijaklippi, joka herattaa
kiinnostuksen ja antaa yritykselle kasvot. Keskivaiheessa, kun vaihtoehtoja vertaillaan, toimii
asiakastarina tai referenssipala. Loppuvaiheessa, kun jiljelld on epiilyksid, toimii yksityiskohta, joka
vastaa juuri niihin: laatuprosessi, toimitusvarmuus, tiimin osaaminen. Sama varasto, kolme eri

tyokalua.

Sama logiikka toimii kaikilla tdmén kirjan esimerkkiyrityksilli. Ohjelmistotalon myyja lahettaa
alkuvaiheessa asiantuntijaklipin, joka osoittaa osaamisen, ja loppuvaiheessa palan, jossa asiakas kertoo
yhteistyon sujuneen. Hoivayritys liittda haastattelukutsuun hoitajan arkiklipin, joka lievittda hakijan
jannitystd. Tapahtumajarjestdja lisia kumppanimyyntiin edellisvuoden tunnelmapalan, joka vilittaa

yleison midran ja tunnelman paremmin kuin yksikaan esityskalvo.

Yksi kuvauspaiva, koko vuoden sisallot 23



Tapaamisissa minuutin klippi palaverin alussa voi korvata kalvoesittelyn ja antaa keskustelulle kasvot.
Moni ei jaksa kuunnella pitkaa yritysesittelya, mutta minuutin video on helpompi ottaa vastaan. Video
myOs vapauttaa myyjan: hanen ei tarvitse esitelld yritystd, vaan han voi keskittya kuuntelemaan

asiakasta.

Messut, infondytot ja talon sisainen kaytto

Messuosastolla ja aulan infondytolld 4ani kuuluu usein huonosti tai ei lainkaan, ja katsoja kéavelee ohi.
Sinne tehddan luuppi eli automaattisesti alusta alkava ja jatkuvasti toistuva videopala: kuvituskuvaa,
suuria tekstinostoja ja logo. Téassd luvun 1 B-roll-kuva maksaa itsensd takaisin. Sama luuppi kelpaa
sellaisenaan myos toimiston aulaan ja asiakastilaisuuksien taustalle. Yksi huolellisesti tehty daneton

pala voi palvella monessa paikassa vuosien ajan.

Yrityksen sisdlla sama materiaali palvelee perehdytystd, sisdisid infotilaisuuksia ja urasivua.
Rekryvideon palat eldvat tyopaikkailmoituksissa ja hoivayrityksen tapauksessa jokaisessa
haastattelukutsussa. Muista kuitenkin luvun 1 oppi: haastateltavien luvissa kannattaa mainita myos

messukaytto ja sisdinen kaytto, jotta kukaan ei yllatyksekseen pyori aulan naytolla.
Miten niitd kanavia sitten mitataan, kun tykkayksia ei ole? Arkijarjella: kysy myyjilta, katsottiinko
video ja miti siitd sanottiin, ja seuraa, kuinka moni tapaaminen etenee. Perehdytyksessa kysy uusilta

tyontekijoilta, auttoiko video alkuun. Vastaukset ovat suuntaa antavia mutta kayttokelpoisia.

Mittaamisesta kerrotaan lisaa seuraavassa luvussa.

Huono vs. hyva: myyntisahkoposti

X HUONO

“Ohessa viela yritysesittelyvideomme (4:12). Katsokaa, kun ehditte.”

v HYVA

“Kysyitte laadunvalvonnastamme. Tassa 40 sekunnissa niette, miten varmistamme toleranssit
sarjatuotannossa.”

Miksi hyvi toimii: pala on valittu vastaamaan vastaanottajan omaan kysymykseen, ja lyhyt kesto

luvataan etukiteen. Video ei ole liite vaan vastaus.

Huono vs. hyva: messunaytto

X HUONO

Osaston naytolla pyorii padvideo, jonka keskeinen sisilto on haastattelupuheessa, jota kukaan ei
messuhalyssa kuule.
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v HYVA

Puolentoista minuutin d4aneton luuppi: parasta kuvituskuvaa, kolme suurta tekstinostoa ja logo. Pala
on ymmarrettava alusta loppuun ilman danta.

Miksi hyva toimii: messuymparistossd video on liikkuva juliste. Kun pala on suunniteltu
aanettomaksi, ohikulkija voi saada viestin muutamassa sekunnissa ja kiinnostunut jiada katsomaan

loputkin.

TEE TAMA TANAAN

Kysy yhdelta myyjaltasi tai itseltési, jos myyt itse: mika on kysymys, jonka lahes jokainen ostaja
esittaa? Etsi videostasi kohta, joka vastaa siihen, ja merkitse sen aikakoodi. Se kohta on
seuraava myyntiklippisi, ja sen olemassaolosta kannattaa kertoa myynnille jo tindan. Moni
myyja ei edes tiedd, mitd materiaalia yrityksessa on, ja pelkka tieto varastosta voi muuttaa

tapaa tehda tarjouksia.
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Mittaa ja opi seuraavaa tuotantoa
varten

Hoivayritys julkaisi rekryvideonsa paloja tasaiseen tahtiin kolme kuukautta.
Katselukerrat olivat vaatimattomia, ja markkinoinnista vastaava alkoi jo epdilla koko
hanketta. Sitten tyohaastatteluissa tapahtui jotain: kolme hakijaa perdkkdain sanoi oma-
aloitteisesti “katsoin sen videon, jossa Sanna kertoo yovuoroista, ja siitd tuli fiilis, ettd
tuonne haluan”. Tarkein mittari ei ollutkaan tykkdys vaan hakemus. Samalla selvisi,
mistd seuraava video kannattaa tehdd: yotyon arjesta, josta kilpailijat puhuvat vain
vdhan.

Mittaamisen ei tarvitse olla analytiikkatiedettda. Arkijarjella padsee pitkille, kunhan katsoo oikeita
asioita ja tekee havainnoista paatoksia. Muista myos kohtuus odotuksissa: hyviakaan kierritys ei takaa

nopeaa kasvua, mutta se voi kertoa, mihin suuntaan seuraava askel kannattaa ottaa.

Nelja arkijarjen mittaria

0 Katselun kesto. Katsottiinko pala loppuun vai lopetettiinko heti alussa? Loppuun katsominen
viittaa siihen, etta pala kiinnosti. Alussa keskeytetty pala voi kertoa koukun puuttumisesta,

mutta syy voi olla my6s muu.

e Tallennukset ja jaot. Kun joku tallentaa palan tai jakaa sen eteenpdin, reaktio on usein
tykkaysta vahvempi. Tallennus voi kertoa halusta palata sisaltoon, ja jako siita, etta sisalto

koettiin jakamisen arvoiseksi.

° Kommentit ja kysymykset. Mitd ihmiset kysyvét ja mista he keskustelevat? Kommentit
paljastavat, mika aiheessa jdi askarruttamaan, ja jokainen kysymys voi olla seuraavan sisallon
aihe.

° Maininnat muualla. Yksi tarkeimmista ja heikoimmin tilastoituvista mittareista on tilanne,
jossa asiakas sanoo tapaamisessa "nain muuten videonne” tai hakija mainitsee sen
haastattelussa. Naiméa maininnat eivit yleensa néy alustojen tilastoissa, ellet kysy niistd. Ota
tavaksi kysya uusilta asiakkailta ja hakijoilta, mistd he kuulivat teisti, ja kirjaa vastaukset ylos.

Vertaa aina omien palojesi lukuja keskenddn, dla omia lukujasi muiden yritysten lukuihin. Sinun

kysymyksesi ei ole “onko tuhat katselua paljon” vaan “mika paloistani toimi parhaiten ja miksi”.
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Pida kirjanpito yksinkertaisena. Yksi taulukko riittda: sarakkeiksi merkitddn palan nimi, kanava,
julkaisupaiva, katselut, loppuun katsoneiden osuus, tallennukset, kommenttien aiheet ja maininnat
muualla. Tayta taulukkoa kerran kuussa niputustunnin yhteydessid. Lyhyt kuukausittainen kirjaus

helpottaa kauden katsausta, koska tiedot ovat jo valmiiksi koossa.

Tarkein mittari ei ollutkaan tykkays vaan hakemus.

Teemoista seuraavaan tuotantoon

Kun katsot palojen keskindista jarjestystd, esiin nousee teemoja. Hoivayritykselld yovuoroaihe toimi
muita paremmin. Ohjelmistotalolla tietomurtoklippi keradsi kysymyksia, joihin kukaan ei ollut
varautunut. Ndmid teemat ansaitsevat seuraavalla kerralla oman, syvemméin videonsa. Niin
mittaaminen sulkee ympyrian: timéan tuotannon tiedot muodostavat seuraavan tuotannon briiffin, ja

seuraava kuvauspaiva voidaan suunnitella edellistd osuvammin.

VARO YLITULKINTAA

Varo yksittdisen julkaisun ylitulkintaa. Yksi pala voi menestya sattuman, ajankohdan tai vaikka

sdan takia. Luota toistuviin havaintoihin: jos sama teema toimii kolmesti, se on vahva merkki.

Kauden katsaus: yksi tunti

Kerran tuotantokaudessa, esimerkiksi kun palat on julkaistu, varaa tunti. Listaa kaikki julkaistut palat.
Merkitse kolme parasta ja kolme heikointa. Kirjoita jokaisesta yksi lause siitd, miksi pala toimi tai ei
toiminut. Kirjaa loppuun kolme paatosta: mistd aiheesta kuvataan lisdd, kuka onnistui esiintyjana
parhaiten ja mitd kuvauspaivassa tehddin ensi kerralla toisin. Tama yksi sivu annetaan tuottajalle
seuraavan briiffin pohjaksi. Kutsu katsaukseen mukaan my6s myynti ja rekrytointi, silldi heiddn

havaintonsa maininnoista taydentavit sen, mita tilastot eivat nayta.

Huono vs. hyva: lukujen tulkinta

X HUONO

”Video sai vain kolmesataa katselua. Videot eivat toimi meidan alalla.”

v HYVA

“Kolmestasadasta katsojasta puolet katsoi loppuun, ja kolme hakijaa mainitsi videon haastattelussa.
Yovuoroteema puhutteli yleiso4, joten tehdaan siitd seuraava video.”
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Miksi hyvé toimii: pelkka katselumaira ei yksin kerro sisdllon laadusta. Kolmesataa oikeaa ihmista,
joista osa haki toihin, voi olla rekryvideolle erinomainen tulos. Johtopdatos syntyy vasta, kun lukuja

katsoo suhteessa tavoitteeseen.

Huono vs. hyva: mita tiedoille tapahtuu

X HUONO

Tilastoja vilkuillaan silloin talloin alustan omalta tilastosivulta, ja tieto jaa sinne.

v HYVA

Kauden lopuksi kirjoitetaan yhden sivun yhteenveto siitd, mika toimi, mika ei ja mitd kuvataan
seuraavaksi. Yhteenveto annetaan tuottajalle briiffin pohjaksi.

Miksi hyva toimii: tiedot muuttuvat arvokkaiksi vasta, kun ne ohjaavat paatosta. Yksi sivu

johtopaatoksia on usein hyodyllisempi kuin pitka tilastojen selailu ilman muistiinpanoja.

TEE TAMA TANAAN

Avaa julkaisujesi tilastot ja jarjesta palat katseluajan tai loppuun katsomisen mukaan.
Tarkastele kolmea parasta ja tiydenna yksi lause: "Yleiso4ni kiinnostaa eniten .” Se lause

on seuraavan tuotantosi ensimmainen rivi.
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LOPUKSI

Huoneentaulu

Tulosta tamd sivu ja kiinnitd se sinne, missd sisdltopacdtokset tehdddn.

10 SAANTOA: NAIN SAAT VUODEN SISALLOT YHDESTA KUVAUSPAIVASTA

Sovi oikeudet ennen kuin kamera kiy. Kiayttokanavat, kiayttoaika, musiikin
kayttooikeudet eri versioissa ja raakamateriaalin saanti kirjataan ylos ennen

sopimuksen allekirjoittamista.

Osta kuvauspaiva, ala videota. Lisakysymykset, B-roll-toivelista ja pystyrajaus
briiffiin. Kuvausryhma ja kalusto ovat joka tapauksessa paikalla, joten
lisamateriaalin kuvaaminen maksaa usein vain vahan lisaa.

Yksi ajatus per klippi. Jos palaa pitda selitelld, siind on liikaa ajatuksia tai ei
yhtaan kokonaista ajatusta.

Koukku ensimmiiisiin sekunteihin. Viite, kysymys tai yllitys ensin. Esittelyt ja

logot myohemmin.

Tekstiti kaikki. Moni katsoo danetta. Ilman tekstitysta paras palasi voi vierid ohi.

Valitse kaksi tai kolme kanavaa ja hoida ne hyvin. Valitse kotipesa seka yksi
tai kaksi kanavaa, joissa yleisosi oikeasti on.

Leviti palat kuukausille, édla viikolle. Julkaisu, klippirytmi, teemakulmat,
kausiuusinnat. Uusinta ei ole hdped, se on palvelus yleisolle, joka ei ndhnyt sita

ensimmaisellad kerralla.

Litteroi haastattelut. Sama paiva tuottaa aineistoa sitaatteihin, artikkeleihin,
uutiskirjeisiin ja myynnin materiaaleihin. Sailyta puhujan 4ani ja pyyda hyvaksynta.

Yksi tyyliohje kaikille tekijoille. Tekstitys, tunnisteet ja ddnensiavy samoiksi joka

palassa. Tunnistettavuus syntyy toistosta.

Leikkaa rehellisesti ja mittaa arkijirjelli. Ald viiristd sitd, mitd ihminen
tarkoitti. Katso, mika puhuttelee yleiso4, ja tee siitd seuraavan tuotannon briiffi.

Kun nidma kymmenen ovat kunnossa, videoinvestointi ei jai pelkiksi kertakuluksi. Siitd voi rakentua

sisiltokone, joka palvelee kuukausien ajan.
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LIITE

Valmiit tyokalut

Tamadan liitteen tyokalut on tarkoitettu kopioitaviksi ja taytettdaviksi. Korvaa
hakasulkeissa olevat kohdat, kuten [nain]/, omilla tiedoillasi.

Tyokalu 1 - Kuvausta edeltava kierratyksen tarkistuslista

Kidy tama lista ldpi ennen kuvauspiivada. Kun jokaisessa kohdassa on rasti, kuvauspiivisi auttaa

tuottamaan sisaltovarastoa eiki vain yhti videota.

Oikeudet ja materiaali

(] Kayttooikeudet sovittu ja kirjattu: kanavat ja kesto

Musiikin lisensointi varmistettu my6s lyhytversioille ja eri kanaville
Raakamateriaalin luovutus sovittu: mitd, missid muodossa ja milloin

Oikeus leikata tai leikkauttaa uusia versioita sovittu

0O 000

Haastateltavien suostumukset kirjattu: kanavat, kayttGtarkoitukset ja kesto (muista myos messukaytto
ja sisdinen kaytto)

Kuvauspaivan sisilto

Lisdkysymyslista haastatteluihin toimitettu tuottajalle

Haastateltavia ohjeistettu vastaamaan kokonaisin lausein

B-roll-toivelista tehty: tilat, ihmiset, tyovaiheet, yksityiskohdat

0O 000d

Pystyvideon tarpeet kerrottu kuvaajalle

(] Litterointi sovittu (tuottajalta tai itse tehtyni)

Jalkityo
(] Tyyliohje toimitettu kaikille, jotka leikkaavat tai julkaisevat

(] Julkaisukalenterin runko luonnosteltu (tyokalu 2)

Tyokalu 2 - Yhden tuotannon sisaltokalenteripohja

Tayta oma versiosi. Rytmi on esimerkki: sovita se omaan tahtiisi, mutta pida se niin kevyena, etta se

kestaa kiireviikot.
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Kuukausi 1: Julkaisu

VIIKKO KANAVA PALA MUOTO SAATETEKSTIN KARKI
1 [kotipesa: verkkosivut/YouTube] Paavideo Vaaka [paavideon ydinlupaus]
1 [kanava 1] Klippi 1: [vahvin aihe] [pysty/vaakal] [koukkulause]

2 [kanava 2] Klippi 2: [aihe] [pysty/vaakal [koukkulause]

4 [kanava 1] Sitaattikuva 1: [lause] Kuva [kysymys yleisolle]

Kuukaudet 2 ja 3: Klippirytmi

VIIKKO KANAVA PALA MUOTO SAATETEKSTIN KARKI
[vko] [kanaval] Klippi 3: [aihe] [muoto] [koukku]

[vko] [kanaval] Klippi 4: [aihe] [muoto] [koukku]

[vko] [uutiskirje] Nosto 1: [aihe] ja linkki paadvideoon Teksti [yksi kiinnostava ajatus]
[vko] [kanaval] Klippi 5: [aihe] [muoto] [koukku]

[vko] [blogi] Artikkeli haastattelusta: [otsikkovaite] Teksti ja upotettu video [vaite]

Kuukaudet 4 ja 5: Teemakulmat

VIIKKO KANAVA PALA MUOTO SAATETEKSTIN KARKI
[vko] [kanaval] Uusi kulma 1: [esimerkiksi rekrytointi] samasta materiaalista [muoto]  [uusi karki]

[vko] [kanaval] Uusi kulma 2: [esimerkiksi asiakasnakokulmal] [muoto]  [uusi karki]

[vko] [uutiskirje]  Nosto 2: [aihe] Teksti [ajatus]

Kuukaudesta 6 eteenpain: Kausiuusinnat ja hiljainen kaytto

AJANKOHTA KANAVA PALA HUOMIO

[sesongin alku] [kanaval] Vahvin klippi uusintana Uusi saateteksti, sama pala

Jatkuva Myynti [myyntiklippi: aihe] Vaiheen mukaan (luku 7)

Jatkuva [messut tai infondytto] Aznetdn luuppi Suuret tekstit, ei puheesta riippuvainen
[kauden loppu] Sisdinen Kauden katsaus: mika toimi Seuraavan tuotannon briiffi

Merkitse jokaisen palan kohdalle myos, onko se ikivihrea vai paivasidonnainen.

Tyokalu 3 - Klippi-idean tyopohja

Tayta jokaisesta klippiaihiosta oma lomake. Jos jokin kohta jaa tyhjaksi, klippi ei ole viela valmis

suunnitelma.
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Tyonimi: [lyhyt kuvaava nimi]

Aikakoodi raakamateriaalissa: [alkaa 00:00, paattyy 00:00]

Yksi ajatus yhdella lauseella: [mitad tama pala vaittaa tai ndyttaal

Koukku eli ensimmainen lause tai ruututeksti: [sanatarkasti]

Kanava ja muoto: [kanava, pysty vai vaaka]

Saatetekstin karki: [ensimmainen lause]

Tekstitys: [kyll3, aina]

Rehellisyystarkistus: vastaako pala sitd, mitd puhuja tarkoitti kokonaisuudessa? [kylld/ei]

Suostumus: kattaako haastateltavan lupa tdman kanavan ja kayton? [kylla/ei/kysyttaval

Ikivihrea vai pdivasidonnainen: [kumpi]

Tyokalu 4 - Tuottajan kysymyslista selkokielella

Laheta tdma lista tuottajalle ennen sopimuksen allekirjoittamista tai kay se lapi aloituspalaverissa.

Nama eivat ole oikeudellisia sopimusehtoja vaan keskustelunavauksia. Kirjaa vastaukset sahkopostiin

tai sopimukseen, jotta molemmilla on sama kasitys.

Missa kanavissa saamme kayttaa valmista videota ja siita leikattuja versioita?

Kuinka kauan kayttooikeus on voimassa?

Saammeko raakamateriaalin itsellemme? Missd muodossa ja milloin se toimitetaan?

Kattaako taustamusiikin lisenssi myos lyhytversiot ja kaikki kayttokanavamme? Jos ei, mita
vaihtoehtoja on?

Saammeko leikata tai leikkauttaa materiaalista uusia versioita itse tai kolmannella osapuolella?

Voitteko kuvata haastattelut niin, ettd materiaalista voi tehda seki vaaka- ettd pystyversion tai
kuvata osan suoraan pystyyn?

Voidaanko kuvauspaivaan sisallyttaa lisakysymyksia ja toivelistamme mukaisia kuvituskuvia?
Miten se vaikuttaa hintaan ja aikatauluun?

Saammeko haastatteluista litteroinnin tai puhtaan aaniraidan litterointia ja muita tekstisisaltoja

varten?

Miten haastateltavien suostumukset kirjataan: kanavat, kayttotarkoitukset ja kesto?
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Mita materiaalia arkistoitte ja kuinka kauan? Voimmeko palata sithen esimerkiksi vuoden
paasta?

Ammattimainen tuottaja pystyy yleensa vastaamaan niihin, silld selkedt sopimukset ja materiaalin

laaja hyodyntdminen hyodyttavat myos hanta. Kun vastaukset on kirjattu, sinulla on se, mista tima

kirja alkoi: suunnitelma, joka auttaa muuttamaan yhden kuvauspaivan koko vuoden sisalloiksi.

<+
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